Zatacznik nr 1.3.A
do Uchwaty Nr 6 Senatu Wschodnioeuropejskiej Akademii Nauk ych W Biaty ku z dnia 21 czerwca 2024 r. w sprawie okreslenia programu studiéw dla kierunku marketing cyfrowy na studiach pierwszego stopnia o profilu praktycznym we Wschodnioeuropejskiej Akademii Nauk Stosowanych w Biatymstoku, poczawszy od cyklu

ksztatcenia rozpoczynajacego sie od roku akademickiego 2024/2025 i latach nastepnych

Sposéb weryfikacji i oceny efektéw uczenia sie osiggnietych przez studenta w trakcie cyklu ksztatcenia
oraz szczeg6towe wskazniki iloSciowe na kierunku studiéw Marketing cyfrowy

Wschodnioeuropejska Akademia Nauk Stosowanych w Biatymstoku
Wydziat Nauk Ekonomicznych

Program studiow: Sposéb weryfikacji i oceny efektéw uczenia sig osiggnietych przez studenta w trakcie cyklu ksztatcenia oraz szczeg6towe wskazniki ilosSciowe
Nazwa kierunku studiow: Marketing cyfrowy

Umiejscowienie kierunku studidw - dyscypliny: nauki o zarzagdzaniu i jakosci, nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Procentowe udziaty dyscyplin naukowych: nauki o zarzgdzaniu i jakosci (85%), nauki o komunikacji spotecznej i mediach (15%)

Forma studidw: niestacjonarna

Poziom ksztatcenia: studia pierwszego stopnia

Profil ksztatcenia: praktyczny

Tytut zawodowy nadawany absolwentom: licencjat

Liczba semestrow: 6

taczna liczba godzin dydaktycznych: 1644 (tacznie z praktyka)

taczna liczba punktéw ECTS konieczna do uzyskania kwalifikacji odpowiadajgcych poziomowi ksztatcenia: 180

taczna liczba punktéw ECTS, ktdrg student musi uzyska¢ w ramach zaje¢ wymagajgcych bezposredniego udziatu nauczycieli akademickich i studentéw: 61,4 ECTS
Liczba punktéw ECTS, ktdrg student musi uzyskaé w ramach zajec z obszaréw nauk humanistycznych lub nauk spotecznych 5 ECTS

taczna liczba punktéw ECTS uzyskanych w ramach zaje¢ do wyboru: 56 ECTS

taczna liczba punktéw ECTS z zajec zwigzanych z praktycznym przygotowaniem zawodowym: 122 ECTS

taczna liczba punktéw ECTS uzyskanych w ramach praktyk: 24 ECTS, wymiar praktyk: 720 godzin (6 miesiecy)

Dyscypliny naukowe lub artystyczne, do ktérych odnoszg sie efekty uczenia sie:

dyscyplina nauki: nauki o zarzgdaniu i jakosci - liczba punktéw ECTS 153;

dyscyplina nauki: nauki o komunikacji spotecznej i mediach - liczba punktéw ECTS - 27;

Program studiéw obowiazuje od roku akademickiego 2024/2025

Wskazniki ilo$ciowe -
liczba punktéw ECTS w
WSKAZNIKI ILOSCIOWE - Punkty ECTS w ramach zaje¢: dyscyplinie
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Grupy zaje¢ z obszar6w nauk | istycznych lub spot ych oraz jezyka ob
KMC6S_WG10, KMCES_UK7, KMC6S_UK8, KMC6S_UO4, Met‘):: k_s_ni'ce,rl"a oraz S‘I’°;°b_y Jezyk obcy
1|KMC6S_KO1, KMC6S_KR2 weryfikacji okresione w sylabusie 8,00 2,56 8,00 5,44 8,00 3
KMC6S_WG10, KMC6S_UK7, KMC6S_UK6, KMC6S_UKS, Met‘):: k_s_ni'ce,rl"a oraz S‘Ims"b_y Jezyk obcy specjalistyczny
2|KMC6S_U04, KMC6S_KO1, KMC6S_KR2 werylikacji okresione w sylabusie 2,00 0,64 1,00 1,36 2,00 2
KMC6S_WG10, KMCES_UK7, KMCES_UK, KMC6S_UKS, Metoft'i: k-s_zta:ce'rlna oraz s;l)o;ob_y ;ractklcal EJngIlih Course lub Prakticheskij Kurs
3|KMC6S_U04, KMCBS_KO1, KMC6S_KR2 werytikacji okresione w sylabusie [Russkogo Jazyka 2,00 0,64 1,00 1,36 2,00 2
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KMC6S_WGS5, KMC6S_WG6, KMC6S_WK2, KMC6S_UW4,

Metody ksztatcenia oraz sposoby
weryfikacji okreslone w sylabusie

Etyka biznesu

4]KMC6S_KO1, KMC6S_KR2 2,00 0,40 1,00 1,60 2,00
KMC6S_WG1, KMC6S_WKL, KMC6S_WK2, KMC6S_UW2, Metody ksztafcenia oraz sposoby |, oot <o otecana
5|KMC6S_UW11, KMC6S_UO4, KMC6S_KO1 weryfikacji okreslone w sylabusie 3,00 0,64 0,00 2,36 3,00
Grupy zaje¢ podastawowych
KMC6S_WG1, KMC6S_WG11, KMCES_WK7, KMCES_UW?2, Metody ksztafcenia oraz sposoby |\ - 4 enie do ekonomii
1|KMC6S_UW11, KMC6S_UU1L, KMC6S_KK1, weryfikacji okreslone w sylabusie 5,00 1,28 2,00 3,72
KMC65_WG8, KMC6S_WK3, KMC65_WKS, KMC65_UWS3, )
KMC6S_UW?7, KMC6S_UW12, KMC6S_UO1, KMC6S_UO3, Metody ksztafcenia oraz sposoby || 1o marketingowe |
2|KMC6S_KO2, KMC6S_KO4 weryfikacji okreslone w sylabusie 5,00 1,28 4,00 3,72
KMC6S_WG5,KMC6S_WG6, KMC6S_WKS, KMCES_WK?, Metody ksztatcenia oraz sposoby | o\t chocci intelektualnej
3|KMC6S_UW4, KMCBS_KK2, KMCES_KR1 weryfikacji okreslone w sylabusie 2,00 0,32 0,00 1,68
KMC6S_WG3, KMC6S_WG4, KMC6S_UWS3, KMC6S_UU1, Metody ksztafcenia oraz sposoby | o1t informacyina
4|KMC6S_KK1, KMC6S_KK2 weryfikacji okreslone w sylabusie 4,00 0,9 2,00 3,04
Metody ksztatcenia oraz sposoby . .
KMC6S_WG4, KMC6S_WK7, KMC6S_UW2, KMC6S_UWS3, I , . [Statystyka i elementy prognozowania
5|KMC6S_UW11, KMCES_KK1, KMCES_KK2 weryfikacji okreslone w sylabusie 3,00 0,9 1,00 2,04
KMC65_WGL, KMC6S_WG2, KMC65_WGS, KMC65_UWS, )
KMC6S_UW9, KMC6S_UW10, KMC6S_UW13, KMC6S_KO4, Metody ksztatcenia oraz sposoby |\ 4 oo
6|kmces_Kr2 weryfikacji okreslone w sylabusie 5,00 1,28 2,00 3,72
KMC65_WGL, KMC6S_WG2, KMC65_WG6, KMC65_WKL, )
KMC6S_UW1, KMC6S_UW4, KMC6S_UW6, KMCES_UW10, Metody ksztafcenia oraz sposoby |,
7|lKMC6S_UK6, KMC6S_U04, KMC6S_KK1, KMCES_KR2 weryfikacji okreslone w sylabusie 5,00 1,28 1,00 3,72
Metody ksztatcenia oraz sposoby . . - .
KMC6S_WG1, KMC6S_WK2, KMC6S_UK1, KMC6S_UKS, L , . |Systemy informacji i komunikacji personalnej
8|KMC6S_KK1, KMC6S_KO4 weryfikacji okreslone w sylabusie 4,00 0,9 2,00 3,04
Metody ksztatcenia oraz sposoby R . .
KMC6S_WG5, KMC6S_WG11, KMC6S_WK5, KMC6S_UW2, L , . |Globalizacja i integracja europejska
9|KMC6S_UW11, KMC6S_KK1, KMC6S_KO3 weryfikacji okreslone w sylabusie 5,00 1,28 2,00 3,72
KMC65_WG8, KMC6S_WK3, KMC65_WKS, KMC65_UWS3, )
KMC6S_UW?7, KMCES_UW12, KMC6S_UO1, KMC6S_UO3, Metody ksztafcenia oraz sposoby |, - i marketingowe Il
10[KMC6S_KO2, KMCES_KO4, KMC6S_KR1 weryfikacji okreslone w sylabusie 5,00 1,28 4,00 3,72
KMC6S_WG1, KMC6S_WG2, KMC6S_WK7, KMCES_UW?2, Metody ksztatcenia oraz sposoby |, o\ oo dzania
11|KMC6S_UK3, KMC6S_UO1, KMC6S_U04, KMC6S_KO4 weryfikacji okreslone w sylabusie 5,00 1,28 2,00 3,72
KMC65_WG7, KMC6S_WK2, KMC65_WKS, KMC65_UKL, )
KMC6S_UK3, KMC6S_UO1, KMC6S_UO4, KMC6S_UU1, Metody ksztalcenia oraz sposoby |\ - i ariery
12|KMC6S_KO1, KMCES_KO4, KMC6S_KR1 weryfikacji okreslone w sylabusie 2,00 0,9 1,00 1,04
Grupy zaje¢ kierunkowych
Metody ksztatcenia oraz sposoby . .
KMC6S_WG2, KMC6S_WG3, KMC6S_WG4, KMC6S_UWS3, L , . [Nowoczesne technologie w marketingu
1|KMC6S_UWS, KMC6S_UU1, KMC6S_KK1 weryfikacji okreslone w sylabusie 4,00 1,28 2,00 2,72
KMC65_WG8, KMC6S_WKL, KMC65_WKS, KMC65_UWS, )
KMC6S_UW9, KMC6S_UW10, KMC6S_UW13, KMC6S_UKS, Metody ksztatcenia oraz sposoby |\ oo pesooéredni
2|KMC6S_KK2, KMC6S_KO1 weryfikacji okreslone w sylabusie 4,00 1,28 2,00 2,72
KMC65_WG4, KMC6S_WK3, KMC65_UW5, KMC65_UW7, )
KMC6S_UW11, KMC6S_UK2, KMC6S_UO2, KMC6S_KO2, Metody ksztafcenia oraz sposoby |, o\ inaouy
3|kmces_Kkoa weryfikacji okreslone w sylabusie 4,00 1,28 2,00 2,72
KMC6S_WGS, KMC6S_WG6, KMC6S_WG11, KMCES_WK7, Metody ksztatcenia oraz sposoby |, | oo oo i promoii
4|KMC6S_UW1, KMC6S_UWA4, KMCES_KK1, KMCES_KR2 weryfikacji okreslone w sylabusie 4,00 1,28 2,00 2,72
KMC65_WGL, KMC6S_WG4, KMC65_WGS, KMC65_UWS, )
KMC6S_UW9, KMC6S_UK2, KMC6S_U02, KMC6S_KO2, Metody ksztalcenia oraz sposoby o\ oo etingowe
s|kmces_Kkoa weryfikacji okreslone w sylabusie 4,00 1,28 2,00 2,72
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KMC65_WG3, KMC6S_WG7, KMC65_UW3, KMC65_UW6, )
KMC6S_UW13, KMC6S_UK3, KMC6S_UK4, KMC6S_UKS, Metody ksztafcenia oraz sposoby |, oo marketingowa
6/KMC6S_UK6, KMC6S_KO1, KMC6S_KO3 weryfikacji okreslone w sylabusie 3,00 0,64 1,00 2,36
KMC65_WG4, KMC6S_WK3, KMC6S_UW7, KMC65_UW13, )
KMC6S_UW14, KMC6S_UK2, KMC6S_UO2, KMC6S_UO3, Metody ksztatcenia oraz sposoby |, 1. e brojektami w marketingu
7|lKMC6S_KK1, KMC6S_KO2, KMC6S_KO3 weryfikacji okreslone w sylabusie 3,00 0,64 1,00 2,36 3
KMC65_WGL, KMC6S_WGS, KMC6S_WK2, KMC65_WK4, )
KMC6S_UWS, KMC6S_UWS, KMC6S_UK3, KMC6S_KK2, Metody ksztatcenia oraz sposoby |\ o oo eting
8|kMces_ko2 weryfikacji okreslone w sylabusie 3,00 0,96 2,00 2,04 3
KMC65_WG2, KMC6S_WGI, KMC65_UW6, KMC65_UW10, )
KMC6S_UW12, KMC6S_UKL, KMC6S_UK6, KMC6S_KK1, Metody ksztalcenia oraz sposoby [\ -1 e nie do marketingu cyfrowego
9|kMmces_koa weryfikacji okreslone w sylabusie 2,00 0,32 1,00 1,68 2
KMC6S_WGS, KMC6S_WG11, KMCES_WKS, KMCES_UWS, Metody ksztalcenia oraz sposoby |, oo esos
10{KMC6S_UK6, KMC6S_KO4, KMC6S_KR1, KMCES_KR2 weryfikacji okreslone w sylabusie 2,00 0,32 1,00 1,68 2
Grupy zaje¢ do wyboru ograniczonego
. Funkcjonowanie i rozwdj organizacji lub
MetOL'iy k-s_ztaice'nla oraz sposob_y Akademia kompetencji przysztosci (wyktady
KMC65_WG2, KMC6S_WG5, KMC6S_UK6, KMC6S_UO02, weryfikacji okreslone w sylabusie | |4, 0ne przez praktykéw) lub
1|KMC6S_KR2 Organizational Behaviour 10,00 2,80 5,00 7,20 10,00 10!
KMC6S_WG2, KMC6S_WGS5, KMC6S_UKS, KMC6S_UO2, Metody ksztafcenia oraz sposoby |, o entacia i ksztattowanie wizerunku lub
2|kmces_KR3 weryfikacji okreslone wsylabusie , ' | 4 - 3 interpersonalna 4,00 0,56 4,00 3,44 4,00
KMC65_WGL, KMC6S_WK6, KMC65_UW1, KMC65_UW2,
KMC6S_UWS, KMC6S_UK6, KMC6S_U02, KMC6S_UO03, Metody ksztafcenia oraz sposoby
3|KMC6S_UUZ, KMC6S_KK1 weryfikacji okreslone w sylabusie |go i arium dyplomowe 10,00 1,60 7,00 8,40 10,00 10
Grupy zaje¢ do wyboru swobodnego
KMC6S_WG1, KMC6S_WK2, KMC6S_UK1, KMCES_UK3, Metody ksztafcenia oraz sposoby
1a KMC6S_UKS, KMC6S_UO4, KMC6S_KO4 weryfikacji okredlone w sylabusie |\ oo . cie 1ub 4,00 0,64 4,00 3,36 4,00 4
KMCES_WG3, KMC6S_WG7, KMC6S_WGS, KMCES_UWS, Metody ksztatcenia oraz sposoby
KMC6S_UW13, KMC6S_UK1, KMC6S_UK3, KMC6S_UK4, weryfikacji okreslone w sylabusie
1b KMC65_KO2 Social media lub 4,00 0,64 4,00 3,36 4,00 4
KMC6S_WG3, KMC6S_WG4, KMCES_UW3, KMC6S_UWS, Metody ksztatcenia oraz sposoby
1c KMC6S_UO3, KMC6S_KO1 weryfikacji okreslone w sylabusie | g, .| 412 zaawansowanych 4,00 0,64 4,00 3,36 4,00 4
KMC6S_WG7, KMC6S_WK1, KMC6S_WK2, KMC6S_UWS, Metody ksztafcenia oraz sposoby
2a KMC6S_UK1, KMC6S_UKS, KMC6S_KK2, KMC6S_KO3 weryfikacji okredlone w sylabusie | ;o 1, 4,00 0,64 4,00 3,36 4,00 4
KMC65_WG5, KMC6S_WKL, KMC65_WK2, KMC65_UW2, )
KMC6S_UK1, KMC6S_UO1, KMC6S_UO03, KMC6S_U04, Metody ksztafcenia oraz sposoby
2b KMC6S_KO4, KMC6S_KR1 weryfikacji okredlone w sylabusie |, - 1, 2nie zespotem lub 4,00 0,64 4,00 3,36 4,00 4
KMC6S_WK1, KMC6S_WK2, KMC6S_WK4, KMC6S_WKS, Met""j\' kﬁ"a'“e,”ia oraz SPOSD?V
2c KMC6S_UW13, KMC6S_UK2, KMC6S_KO2, KMC6S_KO3 weryfikacji okreslone w sylabusie |, 1\ ania konsumenckie 4,00 0,64 4,00 3,36, 4,00 4
KMC6S_WG3, KMC6S_WG10, KMC6S_UW3, KMC6S_UK3, Metody ksztafcenia oraz sposoby
3a KMC6S_UK4, KMC6S_KK1, KMC6S_KR2 weryfikacji okredlone w sylabusie | o informatyczne w marketingu lub 4,00 0,64 4,00 3,36 4,00 4
KMCE5_WG1, KMC6S_WGS, KMC6S_WK4, KMC65_WKS, )
KMCES_UW10, KMC6S_UW13, KMCES_UK3, KMC65_KK1, Metody ksztaicenia oraz sposoby
3b KMC6S_KO4 weryfikacji okredlone wsylabusie | oo 1y 4,00 0,64 4,00 3,36 4,00 4
KMC6S_WG4, KMC6S_WK3, KMC6S_UWS5, KMC6S_UW?7, Metody ksztafcenia oraz sposoby
3¢ KMC6S_UW14, KMC6S_UK2, KMC6S_UO2, KMC6S_KO2 weryfikacji okreslone w sylabusie |, i kampanii marketingowych 4,00 0,64 4,00 3,36 4,00 4
KMC65_WGL, KMC6S_WG4, KMC6S_UW1, KMC65_UW?2, )
KMC6S_UW3, KMC6S_UW?7, KMCES_UO3, KMC6S_KK1, Metody ksztafcenia oraz sposoby
4a KMC6S_KK2 weryfikacji okredlone w sylabusie |\ 1010 bisnesowe lub 4,00 0,64 4,00 3,36 4,00 4
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KMC6S_WG8, KMC6S_WK4, KMC6S_WK8, KMC6S_UW10, Metody ksztafcenia oraz sposoby
4b KMC6S_UW13, KMC6S_UK3, KMC6S_KK1, KMC6S_KO4 weryfikacji okredlone w sylabusie |, . 1, anie sprzedaza lub 4,00 0,64 4,00 3,36 4,00 4
KMIC6S_WG5, KMC6S_WG6, KMC6S_WK1, KMC6S_WK4,
KMC6S_UW2, KMC6S_UW11, KMC6S_KK2, KMC6S_KO1, Metody kszra'“e,”ia oraz sposoby
Ac KMC6S_KO3 weryfikacji okreslone w sylabusie Zachowania organizacyjne 4,00 0,64 4,00 3,36 4,00 4
Grupa zajec "E-marketing"
KMC6S_WG7, KMC6S_WGS, KMC6S_WKS, KMC6S_UW10, Metody ksztatcenia oraz sposoby [ o ediach oyfrowych
KMC6S_UW11, MC65_UW13, KMC6S_UK4, KMC6S_KK2, weryfikacji okreslone w sylabusie
1A. KMC6S_KO4 4,00 0,64 4,00 3,36 4,00 4
KMC6S_WG7, KMC6S_WK6, KMC6S_UW1, KMC6S_UW13, -
KMC6S_UK3, KMC6S_UO1, KMC6S_UO4, KMC6S_UU1, Metody ksztafcenia oraz sposoby |, o oo writingu
2A. KMC6S_KO2 weryfikacji okreslone w sylabusie 4,00 0,64 4,00 3,36 4,00 4
KMC6S_WG3, KMC6S_WG8, KMC6S_UWS5, KMC6S_UW12, -
KMC6S_UW13, KMC6S_UW14, KMCES_UK3, KMCES_UO4, Metody ksztafcenia oraz sposoby | e o evine i strony internetowe
3A. KMC6S_KO3, KMC6S_KO4 weryfikacji okreslone w sylabusie 4,00 0,64 4,00 3,36 4,00 4
KMC6S_WG5, KMC6S_WG8, KMC6S_WK8, KMC6S_UW?2, -
KMC6S_UWS3, KMC6S_UW11, KMC6S_UK1, KMC6S_UKS, Metody ksztalcenia oraz sposoby |\ oo s o lientem
4A. KMC6S_UO1, KMC6S_UO4, KMC6S_KO1 weryfikacji okreslone w sylabusie 4,00 0,64 4,00 3,36 4,00 4
Grupa zajec "K ikacja wizualna i multimedia"
KMC6S_WG3, KMCES_WG7, KMC6S_UW2, KMCES_UK3, Metody ksztalcenia oraz sposoby fo 1o - e otron www
18. KMC6S_U03, KMC6S_UU1L, KMC6S_KO4, KMC6S_KR1 weryfikacji okreslone w sylabusie 4,00 0,64 4,00 3,36 4,00 4
KMC6S_WG4, KMC6S_WG9, KMC6S_UW3, KMC6S_UWS5, -
KMC6S_UWS, KMC6S_UW14, KMCES_UO3, KMCES_KK2, Metody ksztafcenia oraz sposoby
28. KMC6S_KO3 weryfikacji okredlone w sylabusie - g o\ frowa 4,00 0,64 4,00 3,36 4,00 4
KMC6S_WG2, KMC6S_WG8, KMC6S_UWS5, KMC6S_UW?7, -
KMC6S_UK4, KMC6S_UK6, KMC6S_UO4, KMC6S_KO02, Metody ksztafcenia oraz sposoby
38. KMC6S_KO3 weryfikacji okredlone w sylabusie [ ;0.\ marketingu 4,00 0,64 4,00 3,36 4,00 4
KMC6S_WG5, KMC6S_WG6, KMC6S_WK1, KMC6S_WK5, -
KMC6S_UW1, KMC6S_UW6, KMC6S_UW10, KMC6S_UKS, Metody ksztafcenia oraz sposoby
48. KMC6S_UK6, KMC6S_KR2 weryfikacji okredlone wsylabusie . oioceristwo w marketingu cyfrowym 4,00 0,64 4,00 3,36 4,00 4
Grupa zaje¢ "Social media menedzer"
KMC6S_WG5, KMC6S_WG6, KMC6S_WK1, KMC6S_WK2,
KMC6S_WKS, KMC6S_UW3, KMC6S_UW10, KMC6S_UW11, Met""j\' kﬁ“a'“e,”ia oraz SPOSD?V
1C KMC6S_KK2, KMC6S_KR2 weryfikacji okreslone w sylabusie Zarzadzanie kryzysem w social mediach 4,00 0,64 4,00 3,36/ 4,00 4
KMC6S_WG2, KMC6S_WG7, KMC6S_WGS, KMC6S_WGY,
KMC6S_WK6, KMC6S_UWS, KMC6S_UWS, KMC6S_UK1, Met""j\' kﬁ“a'“e,”ia oraz SPOSD?V
2C. KMC6S_UK4, KMC6S_KO2 weryfikacjt okreslone w sylabusie |y 110 jako narzedzie komunikacji 4,00 0,64 4,00 3,36 4,00 4
KMC6S_WG2, KMC6S_WGS, KMC6S_UW5, KMC6S_UWS,
KMC6S_UK4, KMC6S_UK6, KMC6S_U04, KMC6S_K02, Met""j\' kﬁ“a'“e,”ia oraz SPOSD?V
3C. KMC6S_KO3 weryfikacji okreslone w sylabuste |, 4. .\ marketingu 4,00 0,64 4,00 3,36 4,00 4
KMC6S_WG7, KMC6S_WK6, KMC6S_UW1, KMC6S_UW12,
KMC6S_UW13, KMC6S_UK3, KMC6S_UO1, KMC6S_U04, Metody kszra'“e,”ia oraz sposoby
4C. KMC6S_KR2 weryfikacji okreslone w sylabusie Blogosfera i influencer marketing 4,00 0,64 4,00 3,36 4,00 4
Praktyka zawodwa
KMC6S_WG1, KMC6S_WG2, KMC6S_WK8, KMC6S_UW10, -
KMC6S_UK1, KMC6S_UO1, KMC6S_U02, KMC6S_UO4, Met""j\' kﬁ“a'“e,”'a oraz SPOSD?V Praktyka zawodowa
14|KMC65_UU2, KMC6S_KK1, KMC6S_KR1 weryfikacji okreslone w sylabusie 24,00 24,00 24,00 24,00 24 0
RAZEM 180,00 61,36 122,00 | 11864 5,00 12,00 24,00 56,00 | 153,00 | 27,00
85% 15%
Procentowy udziat punktéw ECTS za zajecia wymagajacego bezposredniego udzialu nauczycieli akademickich i studentéw: 34%
Procentowy udziat punktdéw ECTS uzyskiwanych wskutek realizacji zaje¢ do wyboru: 31,1%
Procentowy udziat punktdéw ECTS uzyskiwanych wskutek realizacji zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne: 67,8%
Procentowy udziat punktdw ECTS za zajecia wymagajgce bezposredniego udziatu nauczycieli akademickich lub innych oséb prowadzacych zajecia 34,0%
Procentowy udziat punktéw ECTS uzyskiwanych wskutek realizacji zaje¢ do wyboru 31,1%
Procentowy udziat punktdw ECTS uzyskiwanych wskutek realizacji zajec ksztattujacych umiejetnosci praktyczne 67,8%
Procentowy udziat punktéw ECTS uzyskiwanych wskutek realizacji lektoratu oraz zaje¢ w jezyku obcym 6,7%
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Procentowe udziaty poszczeg6lnych (wszystkich) dyscyplin naukowych do ktérych odnosi sig program studiow:

nauki o zarzadzaniu i jakosci

85,0%)

nauki o komunikacji spotecznej i mediach

15,0%
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