Zatacznik Nr 1.3.1

do Uchwaty Nr 6 Senatu Wschodnioeuropejskiej Akademii Nauk Stosowanych W Bialymstoku z dnia 21 czerwca 2024 r. w sprawie okreslenia programu studiow dla kierunku marketing cyfrowy na studiach pierwszego stopnia o profilu
praktycznym we Wschodnioeuropejskiej Akademii Nauk Stosowanych w Biatymstoku, poczawszy od cyklu ksztatcenia rozpoczynajacego si¢ od roku akademickiego 2024/2025 i latach nastgpnych

pieczatka Wydziatu

TABELA POKRYCIA KIERUNKOWYCH EFEKTOW UCZENIA SIE Z PRZEDMIOTOWYMI EFEKTAMI UCZENIA SIE
MATRYCA EFEKTOW UCZENIA SIE - od roku 2024/2025

Nazwa podstawowej jednostki organizacyjnej prowadzacej kierunek studidw: Wydziat Nauk Ekonomicznych

Nazwa kierunku studiow: Marketing Cyfrowy

Poziom ksztatcenia: studia I stopnia

Profil ksztatcenia: praktyczny
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Wiedza — Absolwent zna i rozumie:
1 |KMC6S_WG1 [Znairozumie w zaawansowanym stopniu terminologie z X X X X X
zakresu nauk o marketingu jako czesci nauk o zarzadzaniu i
ljiakosci, w szczegdlnosci zna pojecia zwigzane z
marketingiem cyfrowym
2 |KMC6S_WG2 [Znairozumie w zaawansowanym stopniu miejsce nauk o X X
marketingu cyfrowym w systemie nauk o zarzadzaniu i
liakosci oraz ich zastosowania praktyczne
3 |[KMC6S_WG3 |Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu najnowsze X
technologie cyfrowe




KMC6S_WG4

Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu metody i
narzedzia prezentacji i analizy danych niezbednych w
dziatalnosci marketingowej

KMC6S_WG5

Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu normy, zasady i
standardy funkcjonowania organizacji, w tym w aspekcie
miedzynarodowym

KMC6S_WG6

Zna i rozumie pojecia dotyczgce prawnych i etycznych
zasad odnoszacych sie do funkcjonowania organizacji, a w
szczegdlnosci dziatan z zakresu marketingu cyfrowego

KMC6S_WG7

Ma wiedze i zna w zaawansowanym stopniu narzedzia
niezbedne do kreowania wizerunku i planowania kariery

KMC6S_WGS

Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu narzedzia
marketingowe niezbedne do realizacji celéw biznesowych

KMC6S_WG9

Zna i rozumie teorie, zasady i koncepcje marketingu
cyfrowego

10

KMC6S_WG10

Zna i rozumie stownictwo z wybranego jezyka obcego
charakterystyczne dla nauk o marketingu jako elementu
nauk o zarzadzaniu i jakosci

11

KMC6S_WG11

Zna i rozumie fundamentalne prawa i teorie odnosnie
funkcjonowania rynku i gospodarowania w warunkach
ograniczonych zasobdow

12

KMC6S_WK1

Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu rodzaje,
uwarunkowania i zaleznosci spoteczne odpowiednie dla
nauk o marketingu, a w szczegdélnosci w marketingu
cyfrowym

13

KMC6S_WK2

Ma wiedze o cztowieku jako podmiocie kreujgcym
dziatalnos¢ w kontekscie marketingu cyfrowego dowolne;j
organizacji

14

KMC6S_WK3

Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu zasady
zarzadzania projektami marketingowymi, w tym zasady ich
przygotowania, wdrazania i kontroli

15

KMC6S_WK4

Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu zaleznosci
miedzy interesariuszami organizacji w tym metody
zarzadzania relacjami z klientem

16

KMC6S_WK5

Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu uwarunkowania
miedzynarodowe majgce wptyw na dziatalnosé¢
marketingowa




17

KMC6S_WK6

Zna i rozumie definicje i zasady z zakresu ochrony wtasnosci
intelektualnej i prawa autorskiego niezbedne w kontekscie
wykorzystania marketingu cyfrowego

18

KMC6S_WK?7

Zna i rozumie podstawy ekonomii, zarzadzania, prawa i
statystyki niezbedne do tworzenia projektow i strategii
marketingowych

19

KMC6S_WKS

Zna i rozumie podstawowe zasady tworzenia i rozwoju
przedsiebiorczosci ze szczegdlnym uwzglednieniem
aktywnosci marketingowej, w szczegdlnosci w zakresie
marketingu cyfrowego

Umiejetnosci

— Absolwent potrafi:

20

KMC6S_UW1

Potrafi odpowiednio dobrac¢ informacje z réznych zrédet
(literatura, bazy danych i inne) w jezyku polskim i obcym,
dokonywac oceny, krytycznej analizy i syntezy tych
informacji w celu sformutowania i rozwigzania ztozonych i
nietypowych probleméw z zakresu marketingu cyfrowego

X

21

KMC6S_UW?2

Potrafi dokonaé obserwacji i interpretacji zjawisk
spotecznych oraz analizowac ich powigzania z wybranym
obszarem dziatalnosci marketingu cyfrowego w celu
rozwigzania ztozonych i nietypowych problemoéw

22

KMC6S_UW3

Potrafi dobra¢ oraz wykorzysta¢ wiasciwe metody i
narzedzia, w tym zaawansowane techniki informacyjno-
komunikacyjne w celu rozwigzania nietypowych
probleméw specyficznych dla dziatalnosci zwigzanej z
marketingiem cyfrowym

23

KMC6S_Uw4

Potrafi prawidtowo postugiwac sie systemami
normatywnymi oraz wybranymi normami i regutami
(prawnymi, zawodowymi, moralnymi) w celu rozwigzania
konkretnego zadania z zakresu dziatalnosci marketingowej

24

KMC6S_UWS5

Potrafi wykorzystaé narzedzia zarzadzania marketingowego
w zarzadzaniu organizacjami

25

KMC6S_UW6

Potrafi zastosowac w praktyce specjalistyczne nazewnictwo
i terminologie zwigzang z marketingiem cyfrowym

26

KMC6S_UW?7

Potrafi bra¢ aktywny udziat w tworzeniu projektéw i
strategii marketingowych oraz modeli biznesowych




27

KMC6S_UWS

potrafi samodzielnie zdobywaé wiedze i rozwijaé swoje
umiejetnosci zwigzane z wybrang sfera dziatalnosci
marketingowej korzystajgc z réznych zrédet i nowoczesnych
technologii niezbednych dla funkcjonowania organizacji

28

KMC6S_UW9

potrafi podda¢ ocenie wspotczesne trendy w praktyce
marketingu i badaniach marketingowych

29

KMC6S_UW10

Posiada umiejetnosci identyfikacji i rozwigzywania
problemdw zwigzanych z dziatalnoscig marketingowa, w
tym w obszarze marketingu cyfrowego

30

KMC6S_UwW11

Potrafi analizowac zjawiska gospodarcze i spoteczne oraz
okresli¢ ich wptyw na dziatalno$¢ w obszarze marketingu
cyfrowego

31

KMC6S_UW12

Potrafi wykorzystywac posiadang wiedze z zakresu
marketingu cyfrowego w celu formutowania i
rozwigzywania probleméw oraz wykonywania zadan
typowych dla dziatalnosci zawodowej

32

KMC6S_UW13

Potrafi wykorzysta¢ w praktyce zasady budowania
wizerunku firmy i ksztattowania relacji z klientami

33

KMC6S_UW14

Potrafi dopasowac i zintegrowac¢ dziatania marketingu
cyfrowego z ogdlng strategia przedsiebiorstwa i innymi
procesami biznesowymi

34

KMC6S_UK1

Potrafi komunikowac sie w Srodowisku zawodowym
uzywajac odpowiedniej terminologii wtasciwej dla
marketingu cyfrowego

35

KMC6S_UK2

Potrafi zaprojektowacd i stworzy¢ program marketingowy na
podstawie opinii, zachowan i potrzeb konsumentéw po
wczesniejszym ich zbadaniu

36

KMC6S_UK3

Potrafi wskaza¢ czynniki decydujgce o sukcesie réznych
metod i technik komunikacji z otoczeniem, ze szczegélnym
uwzglednieniem komunikacji cyfrowej

37

KMC6S_UK4

Potrafi analizowac wspdtczesne wyzwania komunikacji
cyfrowej dla przedsiebiorstwa i formutowac jej cele

38

KMC6S_UKS5

Potrafi uczestniczy¢ w debacie dotyczacej marketingu
cyfrowego, przedstawiac i oceniac rézne opinie i prowadzic¢
na ich temat dyskusje




39

KMC6S_UK6

Potrafi formutowac poglady dotyczace aktualnych
problemdw z zakresu marketingu cyfrowego

40

KMC6S_UK7

Potrafi komunikowac sie werbalnie w mowie i pismie w
sposob przejrzysty i zrozumiaty w jezyku obcym na
poziomie B2 Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia
Jezykowego

41

KMC6S_UKS

Potrafi postugiwac sie jezykiem obcym z wykorzystaniem
stownictwa specjalistycznego z zakresu marketingu
cyfrowego

42

KMC6S_UO1

Potrafi planowacd prace swojg i oséb w zespole oraz
zarzadzaé nimi

43

KMC6S_UO02

Potrafi planowac i organizowac proces przygotowania prac
pisemnych dotyczacych zagadnien szczegétowych z
wykorzystaniem réznych metod oraz zrédet

44

KMC6S_UO3

Potrafi racjonalnie organizowac zaplanowane dziatania
indywidualne lub zespotowe z uwzglednieniem
posiadanych zasobdéw

45

KMC6S_UO4

Potrafi wspdtdziata¢ w ramach prac zespotowych, w tym
interdyscyplinarnych, komunikowad sie z innymi osobami,
oceniac predyspozycje wiasne i pozostatych cztonkéw
zespotu do wykonywania poszczegdlnych prac,
przyjmowac, a takze delegowac rézne role i zadania

46

KMC6S_UU1

Potrafi samodzielnie planowac i realizowac¢ wtasne uczenie
sie w zakresie dziatarn marketingu cyfrowego i zauwaza
koniecznos$¢ uaktualniania nabytej wiedzy i posiadanych
umiejetnosci praktycznych

47

KMC6S_UU2

Potrafi samodzielnie planowac i realizowa¢ powierzone mu
zadania w trakcie praktyki zawodowej i jest Swiadomy
znaczenia tej umiejetnosci w przysztej pracy zawodowej

Kompetencje spoteczn

e — Absolwent jest gotow do:

48

KMC6S_KK1

Jest gotdéw do krytycznego podejscia do posiadanej wiedzy,
w sytuacjach trudnych zasiega opinii ekspertow




49

KMC6S_KK2

Uest gotéw do dostrzegania i formutowania problemoéw
poznawczych i praktycznych zwigzanych z wykonywang
praca, poszukuje optymalnych rozwigzan zasiegajac
rowniez opinii ekspertow

50

KMC6S_KO1

Jest gotéw do wypetniania zobowigzan spotecznych
wykorzystujgc zdobyta wiedze i umiejetnosci praktyczne w
obszarze marketingu

51

KMC6S_KO2

Jest gotéw do wspodtorganizowania dziatalnosci na rzecz
Srodowiska spotecznego realizujgc projekty i
przedsiewziecia marketingowe uwzgledniajgce ich aspekty
spoteczne, gospodarcze lub prawne

52

KMC6S_KO3

Jest gotdéw do inicjowania dziatan na rzecz interesu
publicznego, bedac sSwiadomym koniecznosci rozwoju
spoteczenstw i organizacji

53

KMC6S_KO4

Jest gotéw do myslenia i dziatania w sposob
przedsiebiorczy, w szczegdlnosci w zakresie dziatan
zwigzanych z marketingiem cyfrowym

54

KMC6S_KR1

Jest gotéw do profesjonalnego wykonywania obowigzkow
zawodowych, odpowiedzialnie przygotowuje sie do swojej
pracy, dbajac o dorobek i tradycje zawodu, pracuje
zespotowo, potrafi przyjaé postawe lidera jezeli wymaga
tego sytuacja

55

KMC6S_KR2

Jest gotéw do odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych
przestrzegajac zasad etyki zawodowej oraz przekazujac
swojg wiedze i doswiadczenie innym osobom




MATRYCA EFEKTOW UCZENIA SIE (cze$é 2)
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Wiedza - Absolwent zna i rozumie:
1 |KMC6S_WG1 [Znairozumie w zaawansowanym stopniu terminologie z X X X
zakresu nauk o marketingu jako czesci nauk o zarzadzaniu i
ljakosci, w szczegdlnosci zna pojecia zwigzane z
marketingiem cyfrowym
2 |KMC6S_WG2 [Znairozumie w zaawansowanym stopniu miejsce nauk o X X X
marketingu cyfrowym w systemie nauk o zarzadzaniu i
ljakosci oraz ich zastosowania praktyczne
3 |[KMC6S_WG3 [Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu najnowsze X X
technologie cyfrowe
4 [KMC6S_WG4 [Znairozumie w zaawansowanym stopniu metody i X X X X
narzedzia prezentacji i analizy danych niezbednych w
dziatalnosci marketingowej
5 [KMC6S_WG5 [Znairozumie w zaawansowanym stopniu normy, zasady i X X
standardy funkcjonowania organizacji, w tym w aspekcie
miedzynarodowym
6 [KMC6S_WG6 [Znairozumie pojecia dotyczgce prawnych i etycznych X
zasad odnoszacych sie do funkcjonowania organizacji, a w
szczegblnosci dziatan z zakresu marketingu cyfrowego
7 |KMC6S_WG7 [Ma wiedze i zna w zaawansowanym stopniu narzedzia X X
niezbedne do kreowania wizerunku i planowania kariery
8 [KMC6S_WG8 [Znairozumie w zaawansowanym stopniu narzedzia X X X X
marketingowe niezbedne do realizacji celéw biznesowych
9 [KMC6S_WGY9 [Znairozumie teorie, zasady i koncepcje marketingu X
cyfrowego




10

KMC6S_WG10

Zna i rozumie stownictwo z wybranego jezyka obcego
charakterystyczne dla nauk o marketingu jako elementu
nauk o zarzadzaniu i jakosci

11

KMC6S_WG11

Zna i rozumie fundamentalne prawa i teorie odnosnie
funkcjonowania rynku i gospodarowania w warunkach
ograniczonych zasobéw

12

KMC6S_WK1

Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu rodzaje,
uwarunkowania i zaleznosci spoteczne odpowiednie dla
nauk o marketingu, a w szczegdlnosci marketingu
cvfrowvm

13

KMC6S_WK2

Ma wiedze o cztowieku jako podmiocie kreujagcym
dziatalnos$¢ w kontekscie marketingu cyfrowego dowolnej
organizacji

14

KMC6S_WK3

Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu zasady
zarzadzania projektami marketingowymi, w tym zasady ich
przygotowania, wdrazania i kontroli

15

KMC6S_WK4

Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu zaleznosci
miedzy interesariuszami organizacji w tym metody
zarzadzania relacjami z klientem

16

KMC6S_WK5

Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu uwarunkowania
miedzynarodowe majace wptyw na dziatalnosé
marketingowa

17

KMC6S_WK6

Zna i rozumie definicje i zasady z zakresu ochrony wtasnosci
intelektualnej i prawa autorskiego niezbedne w kontekscie
wykorzystania marketingu cyfrowego

18

KMC6S_WK7

Zna i rozumie podstawy ekonomii, zarzgdzania, prawa i
statystyki niezbedne do tworzenia projektow i strategii
marketingowych

19

KMC6S_WKS8

Zna i rozumie podstawowe zasady tworzenia i rozwoju
przedsiebiorczosci ze szczegdlnym uwzglednieniem
aktywnosci marketingowej, w szczegdlnosci w zakresie
marketingu cyfrowego

Umiejetnosci

— Absolwent potrafi:

20

KMC6S_UW1

Potrafi odpowiednio dobrac informacje z réznych zréodet
(literatura, bazy danych i inne) w jezyku polskim i obcym,
dokonywad oceny, krytycznej analizy i syntezy tych
informacji w celu sformutowania i rozwigzania ztozonych i

nietypowych problemoéw z zakresu marketingu cyfrowego




21

KMC6S_UW?2

Potrafi dokona¢ obserwacji i interpretacji zjawisk
spotecznych oraz analizowac ich powigzania z wybranym
obszarem dziatalnosci marketingu cyfrowego w celu
rozwigzania ztozonych i nietypowych problemoéw

22

KMC6S_UW3

Potrafi dobra¢ oraz wykorzystaé wtasciwe metody i
narzedzia, w tym zaawansowane techniki informacyjno-
komunikacyjne w celu rozwigzania nietypowych
problemdw specyficznych dla dziatalnosci zwigzanej z
marketingiem cyfrowym

23

KMC6S_UW4

Potrafi prawidtowo postugiwac sie systemami
normatywnymi oraz wybranymi normami i regutami
(prawnymi, zawodowymi, moralnymi) w celu rozwigzania
konkretnego zadania z zakresu dziatalnosci marketingowe;j

24

KMC6S_UWS5

Potrafi wykorzysta¢ narzedzia zarzadzania marketingowego
W zarzadzaniu organizacjiami

25

KMC6S_UW6

Potrafi zastosowac w praktyce specjalistyczne nazewnictwo
i terminologie zwigzang z marketingiem cyfrowym

26

KMC6S_UW?7

Potrafi bra¢ aktywny udziat w tworzeniu projektow i
strategii marketingowych oraz modeli biznesowych

27

KMC6S_UW8

potrafi samodzielnie zdobywa¢ wiedze i rozwijaé swoje
umiejetnosci zwigzane z wybrang sferg dziatalnosci
marketingowej korzystajgc z roznych zrodet i
nowoczesnych technologii niezbednych dla funkcjonowania
organizacji

28

KMC6S_UW9

potrafi poddaé ocenie wspotczesne trendy w praktyce
marketingu i badaniach marketingowych

29

KMC6S_UW10

Posiada umiejetnosci identyfikacji i rozwigzywania
problemdéw zwigzanych z dziatalnoscig marketingowg, w
tym w obszarze marketingu cyfrowego

30

KMC6S_UW11

Potrafi analizowac zjawiska gospodarcze i spoteczne oraz
okresli¢ ich wptyw na dziatalno$¢ w obszarze marketingu
cyfrowego

31

KMC6S_UW12

Potrafi wykorzystywaé posiadang wiedze z zakresu
marketingu cyfrowego w celu formutowania i
rozwigzywania probleméw oraz wykonywania zadan
typowych dla dziatalnosci zawodowej

32

KMC6S_UW13

Potrafi wykorzysta¢ w praktyce zasady budowania
wizerunku firmy i ksztattowania relacji z klientami




33

KMC6S_UW14

Potrafi dopasowac i zintegrowac dziatania marketingu
cyfrowego z ogdlna strategig przedsiebiorstwa i innymi
procesami biznesowymi

34

KMC6S_UK1

Potrafi komunikowac sie w sSrodowisku zawodowym
uzywajac odpowiedniej terminologii wiasciwej dla
marketingu cyfrowego

35

KMC6S_UK2

Potrafi zaprojektowad i stworzy¢ program marketingowy na
podstawie opinii, zachowan i potrzeb konsumentéw po
wczesniejszym ich zbadaniu

36

KMC6S_UK3

Potrafi wskazac¢ czynniki decydujgce o sukcesie réznych
metod i technik komunikacji z otoczeniem, ze szczeg6lnym
uwzglednieniem komunikacji cyfrowe;j

37

KMC6S_UK4

Potrafi analizowac¢ wspdtczesne wyzwania komunikacji
cyfrowej dla przedsiebiorstwa i formutowac jej cele

38

KMC6S_UK5

Potrafi uczestniczy¢ w debacie dotyczacej marketingu
cyfrowego, przedstawiac i oceniac rézne opinie i prowadzi¢
na ich temat dyskusje

39

KMC6S_UK6

Potrafi formutowad poglady dotyczace aktualnych
problemdw z zakresu marketingu cyfrowego

40

KMC6S_UK7

Potrafi komunikowac sie werbalnie w mowie i pismie w
sposob przejrzysty i zrozumiaty w jezyku obcym na
poziomie B2 Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia
Jezykowego

41

KMC6S_UKS

Potrafi postugiwac sie jezykiem obcym z wykorzystaniem
stownictwa specjalistycznego z zakresu marketingu
cyfrowego

42

KMC6S_UO1

Potrafi planowac prace swojg i 0sdb w zespole oraz
zarzadzac nimi

43

KMC6S_UO2

Potrafi planowac i organizowac proces przygotowania prac
pisemnych dotyczacych zagadnien szczegétowych z
wykorzystaniem réznych metod oraz zrédet

44

KMC6S_UO03

Potrafi racjonalnie organizowac zaplanowane dziatania
indywidualne lub zespotowe z uwzglednieniem

posiadanych zasobéw




45

KMC6S_UO4

Potrafi wspétdziata¢ w ramach prac zespotowych, w tym
interdyscyplinarnych, komunikowac sie z innymi osobami,
oceniac predyspozycje wiasne i pozostatych cztonkéw
zespotu do wykonywania poszczegdlnych prac,
przyjmowaé, a takze delegowac rézne role i zadania

46

KMC6S_UU1

Potrafi samodzielnie planowac i realizowac¢ wtasne uczenie
sie w zakresie dziatan marketingu cyfrowego i zauwaza
konieczno$¢ uaktualniania nabytej wiedzy i posiadanych
umiejetnosci praktycznych

47

KMC6S_Uu2

Potrafi samodzielnie planowac i realizowaé powierzone mu
zadania w trakcie praktyki zawodowe;j i jest Swiadomy
znaczenia tej umiejetnosci w przysztej pracy zawodowe;j

Kompetencje spoteczn

e — Absolwent jest gotow do:

48

KMC6S_KK1

Jest gotéw do krytycznego podejscia do posiadanej wiedzy,
w sytuacjach trudnych zasiega opinii ekspertéw

X

X

49

KMC6S_KK2

Jest gotdéw do dostrzegania i formutowania probleméw
poznawczych i praktycznych zwigzanych z wykonywang
pracg, poszukuje optymalnych rozwigzan zasiegajac
rowniez opinii ekspertow

50

KMC6S_KO1

Jest gotéw do wypetniania zobowigzan spotecznych
wykorzystujgc zdobytg wiedze i umiejetnosci praktyczne w
obszarze marketingu

51

KMC6S_KO2

Jest gotdw do wspdtorganizowania dziatalnosci na rzecz
Srodowiska spotecznego realizujgc projekty i
przedsiewziecia marketingowe uwzgledniajace ich aspekty
spoteczne, gospodarcze lub prawne

52

KMC6S_KO3

Jest gotdéw do inicjowania dziatan na rzecz interesu
publicznego, bedac swiadomym koniecznosci rozwoju
spoteczenstw i organizacji

53

KMC6S_KO4

Jest gotéw do myslenia i dziatania w sposdb
przedsiebiorczy, w szczegolnosci w zakresie dziatan
zwigzanych z marketingiem cyfrowym

54

KMC6S_KR1

Jest gotéw do profesjonalnego wykonywania obowigzkéw
zawodowych, odpowiedzialnie przygotowuje sie do swojej
pracy, dbajac o dorobek i tradycje zawodu, pracuje
zespotowo, potrafi przyja¢ postawe lidera jezeli wymaga
tego sytuacja




55

KMC6S_KR2

Jest gotéw do odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych
przestrzegajac zasad etyki zawodowej oraz przekazujgc
swojg wiedze i doswiadczenie innym osobom
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Wiedza — Absolwent zna i rozumie
1 |KMC6S_WG1 [Znairozumie w zaawansowanym stopniu terminologie z X X X
zakresu nauk o marketingu jako czesci nauk o zarzadzaniu i
jakosci, w szczegdlnosci zna pojecia zwigzane z
marketingiem cyfrowym
2 [KMC6S_WG2 [Znairozumie w zaawansowanym stopniu miejsce nauk o X
marketingu cyfrowym w systemie nauk o zarzadzaniu i
ljakosci oraz ich zastosowania praktyczne
3 |KMC6S_WG3 [Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu najnowsze X X
technologie cyfrowe
4 |KMC6S_WG4 [Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu metody i X X
narzedzia prezentacji i analizy danych niezbednych w
dziatalnosci marketingowej
5 [KMC6S_WG5 [Znairozumie w zaawansowanym stopniu normy, zasady i X X
standardy funkcjonowania organizacji, w tym w aspekcie
6 [KMC6S_WG6 [Znairozumie pojecia dotyczgce prawnych i etycznych
zasad odnoszacych sie do funkcjonowania organizacji, a w
szczegblnosci dziatan z zakresu marketingu cyfrowego
7 |KMC6S_WG7 |[Ma wiedze i zna w zaawansowanym stopniu narzedzia X X
niezbedne do kreowania wizerunku i planowania kariery
8 [KMC6S_WG8 [Znairozumie w zaawansowanym stopniu narzedzia X X X X
marketingowe niezbedne do realizacji celéw biznesowych
9 [KMC6S_WG9 [Znairozumie teorie, zasady i koncepcje marketingu
cyfrowego
10 |[KMC6S_WG10 [Zna i rozumie stownictwo z wybranego jezyka obcego X
charakterystyczne dla nauk o marketingu jako elementu
natitk n 7arzadzanin i iaknéei




11

KMC6S_WG11

Zna i rozumie fundamentalne prawa i teorie odnosnie
funkcjonowania rynku i gospodarowania w warunkach
ograniczonych zasobdéw

12

KMC6S_WK1

Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu rodzaje,
uwarunkowania i zaleznosci spoteczne odpowiednie dla
nauk o marketingu, a w szczegdlnosci marketingu
cyfrowym

13

KMC6S_WK2

Ma wiedze o cztowieku jako podmiocie kreujagcym
dziatalnos¢ w kontekscie marketingu cyfrowego dowolnej
organizacji

14

KMC6S_WK3

Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu zasady
zarzadzania projektami marketingowymi, w tym zasady ich
przygotowania, wdrazania i kontroli

15

KMC6S_WK4

Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu zaleznosci
miedzy interesariuszami organizacji w tym metody
zarzadzania relacjami z klientem

16

KMC6S_WK5

Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu uwarunkowania
miedzynarodowe majace wptyw na dziatalnosé
marketingowa

17

KMC6S_WK6

Zna i rozumie definicje i zasady z zakresu ochrony wtasnosci
intelektualnej i prawa autorskiego niezbedne w kontekscie
wykorzystania marketingu cyfrowego

18

KMC6S_WK7

Zna i rozumie podstawy ekonomii, zarzagdzania, prawa i
statystyki niezbedne do tworzenia projektow i strategii
marketingowych

19

KMC6S_WKS

Zna i rozumie podstawowe zasady tworzenia i rozwoju
przedsiebiorczosci ze szczegdlnym uwzglednieniem
aktywnosci marketingowej, w szczegdlnosci w zakresie
marketingu cyfrowego

Umiejetnosci

— Absolwent potrafi:

20

KMC6S_UW1

Potrafi odpowiednio dobrac informacje z réznych zrodet
(literatura, bazy danych i inne) w jezyku polskim i obcym,
dokonywac oceny, krytycznej analizy i syntezy tych
informacji w celu sformutowania i rozwigzania ztozonych i
nietypowych problemow z zakresu marketingu cyfrowego

X

21

KMC6S_UWwW2

Potrafi dokonaé¢ obserwacji i interpretacji zjawisk
spotecznych oraz analizowac ich powigzania z wybranym
obszarem dziatalnosci marketingu cyfrowego w celu
rozwigzania ztozonych i nietypowych problemoéw




22

KMC6S_UW3

Potrafi dobra¢ oraz wykorzysta¢ wtasciwe metody i
narzedzia, w tym zaawansowane techniki informacyjno-
komunikacyjne w celu rozwigzania nietypowych
problemdw specyficznych dla dziatalnosci zwigzanej z
marketingiem cyfrowym

23

KMC6S_UW4

Potrafi prawidtowo postugiwac sie systemami
normatywnymi oraz wybranymi normami i regutami
(prawnymi, zawodowymi, moralnymi) w celu rozwigzania
konkretnego zadania z zakresu dziatalnosci marketingowej

24

KMC6S_UW5

Potrafi wykorzystaé narzedzia zarzgdzania marketingowego
w zarzadzaniu organizaciami

25

KMC6S_UW6

Potrafi zastosowac w praktyce specjalistyczne nazewnictwo
i terminologie zwigzang z marketingiem cyfrowym

26

KMC6S_UW?7

Potrafi bra¢ aktywny udziat w tworzeniu projektow i
strategii marketingowych oraz modeli biznesowych

27

KMC6S_UW8

potrafi samodzielnie zdobywa¢ wiedze i rozwijaé swoje
umiejetnosci zwigzane z wybrang sferg dziatalnosci
marketingowej korzystajgc z roznych zrodet i
nowoczesnych technologii niezbednych dla funkcjonowania
organizacji

28

KMC6S_UW9

potrafi poddac ocenie wspotczesne trendy w praktyce
marketingu i badaniach marketingowych

29

KMC6S_UW10

Posiada umiejetnosci identyfikacji i rozwigzywania
problemdéw zwigzanych z dziatalnoscig marketingowg, w
tym w obszarze marketingu cyfrowego

30

KMC6S_UwW11

Potrafi analizowac zjawiska gospodarcze i spoteczne oraz
okresli¢ ich wptyw na dziatalno$¢ w obszarze marketingu
cyfrowego

31

KMC6S_UW12

Potrafi wykorzystywaé posiadang wiedze z zakresu
marketingu cyfrowego w celu formutowania i
rozwigzywania probleméw oraz wykonywania zadan
typowych dla dziatalnosci zawodowej

32

KMC6S_UW13

Potrafi wykorzystaé¢ w praktyce zasady budowania
wizerunku firmy i ksztattowania relacji z klientami

33

KMC6S_UW14

Potrafi dopasowac i zintegrowac dziatania marketingu
cyfrowego z 0gdlng strategig przedsiebiorstwa i innymi
procesami biznesowymi

34

KMC6S_UK1

Potrafi komunikowac sie w sSrodowisku zawodowym
uzywajac odpowiedniej terminologii wtasciwej dla

marketingu cyfrowego




35

KMC6S_UK2

Potrafi zaprojektowac i stworzy¢ program marketingowy na
podstawie opinii, zachowan i potrzeb konsumentéw po
wczesniejszym ich zbadaniu

36

KMC6S_UK3

Potrafi wskaza¢ czynniki decydujace o sukcesie roznych
metod i technik komunikacji z otoczeniem, ze szczegdlnym
uwzglednieniem komunikacji cyfrowe;j

37

KMC6S_UK4

Potrafi analizowac wspétczesne wyzwania komunikacji
cyfrowej dla przedsiebiorstwa i formutowac jej cele

38

KMC6S_UKS5

Potrafi uczestniczyé w debacie dotyczacej marketingu
cyfrowego, przedstawiac i oceniac rézne opinie i prowadzi¢
na ich temat dyskusje

39

KMC6S_UK6

Potrafi formutowaé poglady dotyczace aktualnych
problemdéw z zakresu marketingu cyfrowego

40

KMC6S_UK7

Potrafi komunikowac sie werbalnie w mowie i pismie w
sposob przejrzysty i zrozumiaty w jezyku obcym na
poziomie B2 Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia
Jezykowego

41

KMC6S_UK8

Potrafi postugiwac sie jezykiem obcym z wykorzystaniem
stownictwa specjalistycznego z zakresu marketingu
cyfrowego

42

KMC6S_UO1

Potrafi planowad prace swojg i 0séb w zespole oraz
zarzgdzaé nimi

43

KMC6S_UO02

Potrafi planowac i organizowac proces przygotowania prac
pisemnych dotyczacych zagadnien szczegétowych z
wykorzystaniem réznych metod oraz zrédet

44

KMC6S_UO3

Potrafi racjonalnie organizowac zaplanowane dziatania
indywidualne lub zespotowe z uwzglednieniem
posiadanych zasobdéw

45

KMC6S_UO4

Potrafi wspétdziata¢ w ramach prac zespotowych, w tym
interdyscyplinarnych, komunikowa¢ sie z innymi osobami,
oceniad predyspozycje wiasne i pozostatych cztonkdw
zespotu do wykonywania poszczegdlnych prac,
przyjmowac, a takze delegowac rdézne role i zadania

46

KMC6S_UU1

Potrafi samodzielnie planowac i realizowaé wtasne uczenie
sie w zakresie dziatan marketingu cyfrowego i zauwaza
koniecznos¢ uaktualniania nabytej wiedzy i posiadanych
umiejetnosci praktycznych




47

KMC6S_UU2

Potrafi samodzielnie planowac i realizowa¢ powierzone mu
zadania w trakcie praktyki zawodowe;j i jest Swiadomy
znaczenia tej umiejetnosci w przysztej pracy zawodowej

Kompete

ncje spoteczn

e — Absolwent jest gotow do:

48

KMC6S_KK1

Jest gotdéw do krytycznego podejscia do posiadanej wiedzy,
w sytuacjach trudnych zasiega opinii ekspertéw

X

X

49

KMC6S_KK2

Jest gotéw do dostrzegania i formutowania problemoéw
poznawczych i praktycznych zwigzanych z wykonywang
praca, poszukuje optymalnych rozwigzan zasiegajac
rowniez opinii ekspertow

50

KMC6S_KO1

Jest gotéw do wypetniania zobowigzan spotecznych
wykorzystujgc zdobytg wiedze i umiejetnosci praktyczne w
obszarze marketingu

51

KMC6S_KO2

Jest gotdéw do wspdtorganizowania dziatalnosci na rzecz
Srodowiska spotecznego realizujac projekty i
przedsiewziecia marketingowe uwzgledniajace ich aspekty
spoteczne, gospodarcze lub prawne

52

KMC6S_KO3

Jest gotdw do inicjowania dziatan na rzecz interesu
publicznego, bedac Swiadomym koniecznosci rozwoju
spoteczenstw i organizacji

53

KMC6S_KO4

Jest gotéw do myslenia i dziatania w sposdb
przedsiebiorczy, w szczegdlnosci w zakresie dziatan
zwigzanych z marketingiem cyfrowym

54

KMC6S_KR1

Jest gotdéw do profesjonalnego wykonywania obowigzkéw
zawodowych, odpowiedzialnie przygotowuje sie do swojej
pracy, dbajac o dorobek i tradycje zawodu, pracuje
zespotowo, potrafi przyja¢ postawe lidera jezeli wymaga
tego sytuacja

55

KMC6S_KR2

Jest gotéw do odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych
przestrzegajac zasad etyki zawodowej oraz przekazujac
swojg wiedze i doswiadczenie innym osobom
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Wiedza — Absolwent zna i rozumie:
1 |KMC6S_WG1 [Znairozumie w zaawansowanym stopniu terminologie z X
zakresu nauk o marketingu jako czesci nauk o zarzadzaniu i
jakosci, w szczegdlnosci zna pojecia zwigzane z
marketingiem cyfrowym
2 [KMC6S_WG2 [Znairozumie w zaawansowanym stopniu miejsce nauk o X X X
marketingu cyfrowym w systemie nauk o zarzadzaniu i
ljakosci oraz ich zastosowania praktyczne
3 |[KMC6S_WG3 [Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu najnowsze X
technologie cyfrowe
4 |[KMC6S_WG4 [Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu metody i X
narzedzia prezentacji i analizy danych niezbednych w
dziatalnosci marketingowej
5 [KMC6S_WG5 [Znairozumie w zaawansowanym stopniu normy, zasady i X X X
standardy funkcjonowania organizacji, w tym w aspekcie
6 [KMC6S_WG6 [Znairozumie pojecia dotyczgce prawnych i etycznych X X
zasad odnoszacych sie do funkcjonowania organizacji, a w
szczegblnosci dziatan z zakresu marketingu cyfrowego
7 |KMC6S_WG7 [Ma wiedze i zna w zaawansowanym stopniu narzedzia X X X X
niezbedne do kreowania wizerunku i planowania kariery
8 [KMC6S_WG8 [Znairozumie w zaawansowanym stopniu narzedzia X X X X
marketingowe niezbedne do realizacji celéw biznesowych
9 [KMC6S_WGS [Znairozumie teorie, zasady i koncepcje marketingu X X X
cyfrowego
10 |[KMC6S_WG10 [Zna i rozumie stownictwo z wybranego jezyka obcego
charakterystyczne dla nauk o marketingu jako elementu
nattk n 7arzadzanin i iaknéei




11

KMC6S_WG11

Zna i rozumie fundamentalne prawa i teorie odnosnie
funkcjonowania rynku i gospodarowania w warunkach
ograniczonych zasobdéw

12

KMC6S_WK1

Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu rodzaje,
uwarunkowania i zaleznosci spoteczne odpowiednie dla
nauk o marketingu, a w szczegdlnosci marketingu
cyfrowym

13

KMC6S_WK2

Ma wiedze o cztowieku jako podmiocie kreujagcym
dziatalnos¢ w kontekscie marketingu cyfrowego dowolnej
organizacji

14

KMC6S_WK3

Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu zasady
zarzadzania projektami marketingowymi, w tym zasady ich
przygotowania, wdrazania i kontroli

15

KMC6S_WK4

Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu zaleznosci
miedzy interesariuszami organizacji w tym metody
zarzadzania relacjami z klientem

16

KMC6S_WK5

Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu uwarunkowania
miedzynarodowe majace wptyw na dziatalnosé
marketingowa

17

KMC6S_WK6

Zna i rozumie definicje i zasady z zakresu ochrony wtasnosci
intelektualnej i prawa autorskiego niezbedne w kontekscie
wykorzystania marketingu cyfrowego

18

KMC6S_WK7

Zna i rozumie podstawy ekonomii, zarzagdzania, prawa i
statystyki niezbedne do tworzenia projektow i strategii
marketingowych

19

KMC6S_WKS

Zna i rozumie podstawowe zasady tworzenia i rozwoju
przedsiebiorczosci ze szczegdlnym uwzglednieniem
aktywnosci marketingowej, w szczegdlnosci w zakresie
marketingu cyfrowego

Umiejetnosci — Absolwent potrafi:

20

KMC6S_UW1

Potrafi odpowiednio dobrac informacje z réznych zrodet
(literatura, bazy danych i inne) w jezyku polskim i obcym,
dokonywac oceny, krytycznej analizy i syntezy tych
informacji w celu sformutowania i rozwigzania ztozonych i
nietypowych problemoéw z zakresu marketingu cyfrowego

X

21

KMC6S_UWwW2

Potrafi dokonaé¢ obserwacji i interpretacji zjawisk
spotecznych oraz analizowac ich powigzania z wybranym
obszarem dziatalnosci marketingu cyfrowego w celu
rozwigzania ztozonych i nietypowych problemoéw




22

KMC6S_UW3

Potrafi dobra¢ oraz wykorzysta¢ wtasciwe metody i
narzedzia, w tym zaawansowane techniki informacyjno-
komunikacyjne w celu rozwigzania nietypowych
problemdw specyficznych dla dziatalnosci zwigzanej z
marketingiem cyfrowym

23

KMC6S_UW4

Potrafi prawidtowo postugiwac sie systemami
normatywnymi oraz wybranymi normami i regutami
(prawnymi, zawodowymi, moralnymi) w celu rozwigzania
konkretnego zadania z zakresu dziatalnosci marketingowej

24

KMC6S_UW5

Potrafi wykorzystaé narzedzia zarzgdzania marketingowego
w zarzadzaniu organizaciami

25

KMC6S_UW6

Potrafi zastosowac w praktyce specjalistyczne nazewnictwo
i terminologie zwigzang z marketingiem cyfrowym

26

KMC6S_UW?7

Potrafi bra¢ aktywny udziat w tworzeniu projektow i
strategii marketingowych oraz modeli biznesowych

27

KMC6S_UW8

potrafi samodzielnie zdobywa¢ wiedze i rozwijaé swoje
umiejetnosci zwigzane z wybrang sferg dziatalnosci
marketingowej korzystajgc z roznych zrodet i
nowoczesnych technologii niezbednych dla funkcjonowania
organizacji

28

KMC6S_UW9

potrafi poddac ocenie wspotczesne trendy w praktyce
marketingu i badaniach marketingowych

29

KMC6S_UW10

Posiada umiejetnosci identyfikacji i rozwigzywania
problemdéw zwigzanych z dziatalnoscig marketingowg, w
tym w obszarze marketingu cyfrowego

30

KMC6S_UwW11

Potrafi analizowac zjawiska gospodarcze i spoteczne oraz
okresli¢ ich wptyw na dziatalno$¢ w obszarze marketingu
cyfrowego

31

KMC6S_UW12

Potrafi wykorzystywaé posiadang wiedze z zakresu
marketingu cyfrowego w celu formutowania i
rozwigzywania probleméw oraz wykonywania zadan
typowych dla dziatalnosci zawodowej

32

KMC6S_UW13

Potrafi wykorzystaé¢ w praktyce zasady budowania
wizerunku firmy i ksztattowania relacji z klientami

33

KMC6S_UW14

Potrafi dopasowac i zintegrowac dziatania marketingu
cyfrowego z 0gdlng strategig przedsiebiorstwa i innymi
procesami biznesowymi

34

KMC6S_UK1

Potrafi komunikowac sie w sSrodowisku zawodowym
uzywajac odpowiedniej terminologii wtasciwej dla

marketingu cyfrowego




35

KMC6S_UK2

Potrafi zaprojektowac i stworzy¢ program marketingowy na
podstawie opinii, zachowan i potrzeb konsumentéw po
wczesniejszym ich zbadaniu

36

KMC6S_UK3

Potrafi wskaza¢ czynniki decydujace o sukcesie roznych
metod i technik komunikacji z otoczeniem, ze szczegdlnym
uwzglednieniem komunikacji cyfrowe;j

37

KMC6S_UK4

Potrafi analizowac wspétczesne wyzwania komunikacji
cyfrowej dla przedsiebiorstwa i formutowac jej cele

38

KMC6S_UKS5

Potrafi uczestniczyé w debacie dotyczacej marketingu
cyfrowego, przedstawiac i oceniac rézne opinie i prowadzi¢
na ich temat dyskusje

39

KMC6S_UK6

Potrafi formutowaé poglady dotyczace aktualnych
problemdéw z zakresu marketingu cyfrowego

40

KMC6S_UK7

Potrafi komunikowac sie werbalnie w mowie i pismie w
sposob przejrzysty i zrozumiaty w jezyku obcym na
poziomie B2 Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia
Jezykowego

41

KMC6S_UK8

Potrafi postugiwac sie jezykiem obcym z wykorzystaniem
stownictwa specjalistycznego z zakresu marketingu
cyfrowego

42

KMC6S_UO1

Potrafi planowad prace swojg i oséb w zespole oraz
zarzgdzaé nimi

43

KMC6S_UO02

Potrafi planowac i organizowac proces przygotowania prac
pisemnych dotyczacych zagadnien szczegétowych z
wykorzystaniem réznych metod oraz zrédet

44

KMC6S_UO3

Potrafi racjonalnie organizowac zaplanowane dziatania
indywidualne lub zespotowe z uwzglednieniem
posiadanych zasobdéw

45

KMC6S_UO4

Potrafi wspétdziata¢ w ramach prac zespotowych, w tym
interdyscyplinarnych, komunikowa¢ sie z innymi osobami,
oceniad predyspozycje wiasne i pozostatych cztonkdw
zespotu do wykonywania poszczegdlnych prac,
przyjmowac, a takze delegowac rdézne role i zadania

46

KMC6S_UU1

Potrafi samodzielnie planowac i realizowaé wtasne uczenie
sie w zakresie dziatan marketingu cyfrowego i zauwaza
koniecznos¢ uaktualniania nabytej wiedzy i posiadanych
umiejetnosci praktycznych




47

KMC6S_UU2

Potrafi samodzielnie planowac i realizowa¢ powierzone mu
zadania w trakcie praktyki zawodowe;j i jest Swiadomy
znaczenia tej umiejetnosci w przysztej pracy zawodowej

Kompetencje spoteczne — Absolwent jest gotow do:

48

KMC6S_KK1

Jest gotdéw do krytycznego podejscia do posiadanej wiedzy,
w sytuacjach trudnych zasiega opinii ekspertéw

49

KMC6S_KK2

Jest gotéw do dostrzegania i formutowania problemoéw X
poznawczych i praktycznych zwigzanych z wykonywang
praca, poszukuje optymalnych rozwigzan zasiegajac
rowniez opinii ekspertow

50

KMC6S_KO1

Jest gotéw do wypetniania zobowigzan spotecznych X
wykorzystujgc zdobytg wiedze i umiejetnosci praktyczne w
obszarze marketingu

51

KMC6S_KO2

Jest gotdéw do wspdtorganizowania dziatalnosci na rzecz X
Srodowiska spotecznego realizujac projekty i
przedsiewziecia marketingowe uwzgledniajace ich aspekty
spoteczne, gospodarcze lub prawne

52

KMC6S_KO3

Jest gotdw do inicjowania dziatan na rzecz interesu X
publicznego, bedac Swiadomym koniecznosci rozwoju
spoteczenstw i organizacji

53

KMC6S_KO4

Jest gotéw do myslenia i dziatania w sposdb X X
przedsiebiorczy, w szczegdlnosci w zakresie dziatan
zwigzanych z marketingiem cyfrowym

54

KMC6S_KR1

Jest gotdéw do profesjonalnego wykonywania obowigzkéw
zawodowych, odpowiedzialnie przygotowuje sie do swojej
pracy, dbajac o dorobek i tradycje zawodu, pracuje
zespotowo, potrafi przyja¢ postawe lidera jezeli wymaga
tego sytuacja

55

KMC6S_KR2

Jest gotéw do odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych
przestrzegajac zasad etyki zawodowej oraz przekazujac
swojg wiedze i doswiadczenie innym osobom




MATRYCA EFEKTOW UCZENIA SIE (cze$é 5)

L.p.

symbol kierunkowych
efektéw uczenia sie

efekty kierunkowe

grupy zajec

Coaching
Zarzadzanie
zespotem

Zaawansowa nych

Excel dla

Wiedza — Abso

lwent zna

i rozumie:

KMC6S_WG1

Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu terminologie z
zakresu nauk o marketingu jako czesci nauk o zarzadzaniu i
jakosci, w szczegdlnosci zna pojecia zwigzane z
marketingiem cyfrowym

KMC6S_WG2

Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu miejsce nauk o
marketingu cyfrowym w systemie nauk o zarzadzaniu i
ljakosci oraz ich zastosowania praktyczne

KMC6S_WG3

Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu najnowsze
technologie cyfrowe

KMC6S_WG4

Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu metody i
narzedzia prezentacji i analizy danych niezbednych w
dziatalnosci marketingowej

KMC6S_WG5

Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu normy, zasady i
standardy funkcjonowania organizacji, w tym w aspekcie
miedzynarodowym

KMC6S_WG6

Zna i rozumie pojecia dotyczgce prawnych i etycznych
zasad odnoszacych sie do funkcjonowania organizacji, a w
szczegblnosci dziatan z zakresu marketingu cyfrowego

KMC6S_WG7

Ma wiedze i zna w zaawansowanym stopniu narzedzia
niezbedne do kreowania wizerunku i planowania kariery

KMC6S_WG8

Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu narzedzia
marketingowe niezbedne do realizacji celéw biznesowych

KMC6S_WG9

Zna i rozumie teorie, zasady i koncepcje marketingu
cyfrowego

10

KMC6S_WG10

Zna i rozumie stownictwo z wybranego jezyka obcego
charakterystyczne dla nauk o marketingu jako elementu
nauk o zarzadzaniu i jakosci




11

KMC6S_WG11

Zna i rozumie fundamentalne prawa i teorie odnosnie
funkcjonowania rynku i gospodarowania w warunkach
ograniczonych zasobdéw

12

KMC6S_WK1

Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu rodzaje,
uwarunkowania i zaleznosci spoteczne odpowiednie dla
nauk o marketingu, a w szczegdlnosci marketingu
cyfrowym

13

KMC6S_WK2

Ma wiedze o cztowieku jako podmiocie kreujagcym
dziatalnos¢ w kontekscie marketingu cyfrowego dowolnej
organizacji

14

KMC6S_WK3

Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu zasady
zarzadzania projektami marketingowymi, w tym zasady ich
przygotowania, wdrazania i kontroli

15

KMC6S_WK4

Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu zaleznosci
miedzy interesariuszami organizacji w tym metody
zarzadzania relacjami z klientem

16

KMC6S_WK5

Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu uwarunkowania
miedzynarodowe majace wptyw na dziatalnosé
marketingowa

17

KMC6S_WK6

Zna i rozumie definicje i zasady z zakresu ochrony wtasnosci
intelektualnej i prawa autorskiego niezbedne w kontekscie
wykorzystania marketingu cyfrowego

18

KMC6S_WK7

Zna i rozumie podstawy ekonomii, zarzagdzania, prawa i
statystyki niezbedne do tworzenia projektow i strategii
marketingowych

19

KMC6S_WKS

Zna i rozumie podstawowe zasady tworzenia i rozwoju
przedsiebiorczosci ze szczegdlnym uwzglednieniem
aktywnosci marketingowej, w szczegdlnosci w zakresie
marketingu cyfrowego

Umiejetnosci

— Absolwent potrafi:

20

KMC6S_UW1

Potrafi odpowiednio dobrac informacje z réznych zrodet
(literatura, bazy danych i inne) w jezyku polskim i obcym,
dokonywac oceny, krytycznej analizy i syntezy tych
informacji w celu sformutowania i rozwigzania ztozonych i
nietypowych problemoéw z zakresu marketingu cyfrowego

21

KMC6S_UWwW2

Potrafi dokonaé¢ obserwacji i interpretacji zjawisk
spotecznych oraz analizowac ich powigzania z wybranym
obszarem dziatalnosci marketingu cyfrowego w celu
rozwigzania ztozonych i nietypowych problemoéw




22

KMC6S_UW3

Potrafi dobra¢ oraz wykorzysta¢ wtasciwe metody i
narzedzia, w tym zaawansowane techniki informacyjno-
komunikacyjne w celu rozwigzania nietypowych
problemdw specyficznych dla dziatalnosci zwigzanej z
marketingiem cyfrowym

23

KMC6S_UW4

Potrafi prawidtowo postugiwac sie systemami
normatywnymi oraz wybranymi normami i regutami
(prawnymi, zawodowymi, moralnymi) w celu rozwigzania
konkretnego zadania z zakresu dziatalnosci marketingowej

24

KMC6S_UW5

Potrafi wykorzystaé narzedzia zarzgdzania marketingowego
w zarzadzaniu organizaciami

25

KMC6S_UW6

Potrafi zastosowac w praktyce specjalistyczne nazewnictwo
i terminologie zwigzang z marketingiem cyfrowym

26

KMC6S_UW?7

Potrafi bra¢ aktywny udziat w tworzeniu projektow i
strategii marketingowych oraz modeli biznesowych

27

KMC6S_UWS8

potrafi samodzielnie zdobywa¢ wiedze i rozwijaé swoje
umiejetnosci zwigzane z wybrang sferg dziatalnosci
marketingowej korzystajgc z roznych zrodet i
nowoczesnych technologii niezbednych dla funkcjonowania
organizacji

28

KMC6S_UW9

potrafi poddaé ocenie wspotczesne trendy w praktyce
marketingu i badaniach marketingowych

29

KMC6S_UW10

Posiada umiejetnosci identyfikacji i rozwigzywania
problemdw zwigzanych z dziatalnoscig marketingowg, w
tym w obszarze marketingu cyfrowego

30

KMC6S_UwW11

Potrafi analizowac zjawiska gospodarcze i spoteczne oraz
okresli¢ ich wptyw na dziatalno$¢ w obszarze marketingu
cyfrowego

31

KMC6S_UW12

Potrafi wykorzystywac¢ posiadang wiedze z zakresu
marketingu cyfrowego w celu formutowania i
rozwigzywania probleméw oraz wykonywania zadan
typowych dla dziatalnosci zawodowej

32

KMC6S_UW13

Potrafi wykorzysta¢ w praktyce zasady budowania
wizerunku firmy i ksztattowania relacji z klientami

33

KMC6S_UW14

Potrafi dopasowac i zintegrowac dziatania marketingu
cyfrowego z ogdlna strategig przedsiebiorstwa i innymi
procesami biznesowymi

34

KMC6S_UK1

Potrafi komunikowac sie w sSrodowisku zawodowym
uzywajac odpowiedniej terminologii wiasciwej dla

marketingu cyfrowego




35

KMC6S_UK2

Potrafi zaprojektowac i stworzy¢ program marketingowy na
podstawie opinii, zachowan i potrzeb konsumentéw po
wczesniejszym ich zbadaniu

36

KMC6S_UK3

Potrafi wskaza¢ czynniki decydujace o sukcesie roznych
metod i technik komunikacji z otoczeniem, ze szczegdlnym
uwzglednieniem komunikacji cyfrowe;j

37

KMC6S_UK4

Potrafi analizowac¢ wspétczesne wyzwania komunikacji
cyfrowej dla przedsiebiorstwa i formutowac jej cele

38

KMC6S_UKS5

Potrafi uczestniczyé w debacie dotyczacej marketingu
cyfrowego, przedstawiac i oceniac rézne opinie i prowadzi¢
na ich temat dyskusje

39

KMC6S_UK6

Potrafi formutowaé poglady dotyczace aktualnych
problemdw z zakresu marketingu cvfrowego

40

KMC6S_UK7

Potrafi komunikowac sie werbalnie w mowie i pismie w
sposob przejrzysty i zrozumiaty w jezyku obcym na
poziomie B2 Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia
Jezykowego

41

KMC6S_UKS

Potrafi postugiwac sie jezykiem obcym z wykorzystaniem
stownictwa specjalistycznego z zakresu marketingu
cyfrowego

42

KMC6S_UO1

Potrafi planowac prace swojg i 0sdb w zespole oraz
zarzadzad nimi

43

KMC6S_UO02

Potrafi planowac i organizowac proces przygotowania prac
pisemnych dotyczacych zagadnien szczegétowych z
wykorzystaniem réznych metod oraz zrédet

44

KMC6S_UO3

Potrafi racjonalnie organizowac zaplanowane dziatania
indywidualne lub zespotowe z uwzglednieniem
posiadanych zasobdéw

45

KMC6S_UO4

Potrafi wspétdziata¢ w ramach prac zespotowych, w tym
interdyscyplinarnych, komunikowa¢ sie z innymi osobami,
oceniac¢ predyspozycje wtasne i pozostatych cztonkéw
zespotu do wykonywania poszczegdlnych prac,
przyjmowad, a takze delegowac rézne role i zadania

46

KMC6S_UU1

Potrafi samodzielnie planowac i realizowaé wtasne uczenie
sie w zakresie dziatan marketingu cyfrowego i zauwaza
koniecznos¢ uaktualniania nabytej wiedzy i posiadanych
umiejetnosci praktycznych

47

KMC6S_UU2

Potrafi samodzielnie planowac i realizowa¢ powierzone mu
zadania w trakcie praktyki zawodowe;j i jest Swiadomy
znaczenia tej umiejetnosci w przysztej pracy zawodowej




Kompetencje spoteczne — Absolwent jest gotéw do:

48

KMC6S_KK1

Jest gotdéw do krytycznego podejscia do posiadanej wiedzy,
w sytuacjach trudnych zasiega opinii ekspertéw

49

KMC6S_KK2

Jest gotdw do dostrzegania i formutowania problemoéw
poznawczych i praktycznych zwigzanych z wykonywang
praca, poszukuje optymalnych rozwigzan zasiegajac
réwniez opinii ekspertow

50

KMC6S_KO1

Jest gotdw do wypetniania zobowigzan spotecznych
wykorzystujgc zdobytg wiedze i umiejetnosci praktyczne w
obszarze marketingu

51

KMC6S_KO2

Jest gotéw do wspdtorganizowania dziatalnosci na rzecz
Srodowiska spotecznego realizujgc projekty i
przedsiewziecia marketingowe uwzgledniajace ich aspekty
spoteczne, gospodarcze lub prawne

52

KMC6S_KO3

Jest gotdw do inicjowania dziatan na rzecz interesu
publicznego, bedac Swiadomym koniecznosci rozwoju
spoteczenstw i organizacji

53

KMC6S_KO4

Jest gotéw do myslenia i dziatania w sposdb
przedsiebiorczy, w szczegolnosci w zakresie dziatan
zwigzanych z marketingiem cyfrowym

54

KMC6S_KR1

Jest gotdéw do profesjonalnego wykonywania obowigzkéw
zawodowych, odpowiedzialnie przygotowuje sie do swojej
pracy, dbajac o dorobek i tradycje zawodu, pracuje
zespotowo, potrafi przyja¢ postawe lidera jezeli wymaga
tego sytuacja

55

KMC6S_KR2

Jest gotéw do odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych
przestrzegajac zasad etyki zawodowej oraz przekazujac
swojg wiedze i doswiadczenie innym osobom

data i podpis Dziekana



