Regulamin konkursu ofert na dzierzawe lokalu przeznaczonego na dziatalnosé sklepu w
budynku Muzeum Jézefa Pitsudskiego w Sulejéwku
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Regulamin
Konkursu ofert na dzierzawe lokalu przeznaczonego na dziatalnose sklepu muzealnego w
budynku Muzeum Jézefa Pitsudskiego w Sulejéwku (zwany dalej ,,Regulaminem”)

§ 1 Postanowienia ogdlne

1. Organizatorem ,Konkursu ofert na dzierzawe lokalu przeznaczonego na dziatalnos¢ skiepu
muzealnego w budynku Muzeum Jézefa Pitsudskiego w Sulejéwku {dalej ,, Konkurs”) jest
Muzeum Jizefa Pitsudskiego w Sulejéwku (dalej ,Muzeum”) z siedzibg w Sulejowku (05-
070 Sulejowek) przy Alei Pitsudskiego 29.

Ogloszenie o Konkursie oraz wszelkie informacje o Konkursie zostaty zamieszczone na
stronie podmioctowej Biuletynu Informacji Publicznej (BIP} Muzeum.

Konkurs zostanie przeprowadzony w siedzibie Muzeum.

Do konkursu nie majg zastosowania przepisy ustawy z dnia 29 stycznia 2004 roku Prawo
zamowien publicznych (Dz.U. z 2019 r. poz. 2019 ze zm.).

Konkurs ma forme pisemng i jest prowadzony w jezyku polskim.

Konkurs jest prowadzony w dwdch etapach:
1} Etap | — ocena formalna Ofert;
2} Etap ll—ocena merytoryczna Ofert i rozmowy negocjacyjne.

7. Integralnymi zatgcznikami do Regulaminu sa:
1) Zatozenia dla Dzierzawcy — zatgcznik nr 1;

2} Plany budynku poziom ,,01"” — widck ogdliny z zaznaczeniem czesci wystawienniczej i
handlowej sklepu muzealnego — zatacznik nr 2;

3} Lista wyposazenia — zafacznik nr 3;

4) Istotne postanowienia umowy dzierzawy- zatacznik nr 4;
5) Formularz oferty — zatgcznik nr 5;

6) Manual- podrecznik identyfikacji wizualnej- zatacznik nr 6;
7) Pliki fotograficzne — zatacznik nr 7;

8) Oswiadczenie — zatgcznik nr 8.

§ 2 Cel Konkursu

1. Celem Konkursu jest dokonanie wyboru najkorzystniejszej oferty (dalej ,Oferta”) na
dzierzawe lokalu (dalej ,Przedmiot dzierzawy”) przeznaczonego na dziafalnos¢ sklepu
muzealnego (dalej , Sklep”).

2. Produkty sprzedawane przez sklep muzealny powinny wspierac dziatania promocyjne,
ktére majg na celu kreowanie rozpoznawalnego wizerunku Muzeum oraz utrwalanie
pozytywnych skojarzen w swiadomosci zwiedzajgcych Muzeum.

3. Ze Zwyciezcg Konkursu zawarta zostanie umowa dzierzawy lokalu przeznaczonego na
dziatalnosé sklepu w Muzeum Jézefa Pitsudskiego w Sulejéwku na warunkach okreslonych
w Istotnych postanowieniach umowy dzierzawy stanowigcych zatacznik nr 4 do
Regulaminu, oddzielna umowa licencyjna na produkcje gadzetéw muzealnych (licencja
odptatna) oraz oddzielna umowa wspodtpracy konsygnacyjne;.
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Lokal o powierzchni catkowite] 116 m2 sktada sie z dwdch czeéci:

a. Czes¢ handlowa - o pow. 52 m? zaznaczona na zataczniku nr 2 wraz z
wyposazeniem meblowym okreslonym w zafaczniku 3 do Regulaminu
przeznaczena do dzierzawy w celu prowadzenia sprzedazy produktow.

b. Czes¢ wystawiennicza — o pow. 64 m? zaznaczona na zatgczniku nr 2 do
Regulaminu przeznaczona do organizacji. wystawki produktéw w godzinach
otwarcia Sklepu Muzealnego. Czes¢ wystawiennicza nie jest przedmiotem
dzierzawy lokalu.

Przez dziatalnos¢ handlowg dla potrzeb konkursu rozumie sie dziatalno$é polegajaca na
sprzedazy produktéw zgodnie z Zatozeniami dla Dzierzawcy Skiepu Muzealnego,
stanowigcymi Zatgcznik nr 1 do Regulaminu.

§ 3 Komisja Konkursowa

Wyboru najkorzystniejszej Oferty dokona powotana przez Dyrektora Muzeum Komisja
Konkursowa. Pracami Komisji kieruje Przewodniczacy, ktéremu przystuguje glos
rozstrzygajgcy w razie rownosci glosow cztonkdw Komisji,

Komisja Konkursowa dckonuje otwarcia i oceny formalnej i merytorycznej Ofert
ztoionych w Konkursie.

W ramach oceny formalnej Ofert Komisja Konkursowa dokona oceny spetniania przez
Wykonawce warunkow udziatu w postepowaniu okreélonych w § 5 ust. 4 Regulaminu.

W ramach oceny merytorycznej Ofert Komisja Konkursowa dokona oceny ztozonych Ofert
zgodnie z wymaganiami okreslonymi w Regulaminie oraz na podstawie okredlonych w
Regulaminie kryteridw oceny Ofert. Ocenie merytorycznej podlegaja wylacznie Oferty
niepodlegajace adrzuceniu w ramach oceny formalne;.

Ocena Ofert bedzie polegata na:

a} przyznaniu Ofertom okreslone]j liczby punktdw w ramach kryterium Oferowana
stawka czynszu;
b) przyznaniu indywidualnie przez kaidego cztonka Komisji okredlonej liczby
punktéw, w ramach pozostatych kryteridw oceny Ofert.
Ostateczna ocena kaidej Oferty w ramach tych kryteribw bedzie stanowita $rednig
arytmetyczng punktacji przyznanej przez poszczegdinych czionkdw Komisji Konkursowe],

Komisja Konkursowa rozstrzyga Konkurs, wybierajac sposréd Ofert niepodlegajgcych
odrzuceniu Oferte, ktora uzyskata najwieksza ilos¢ punktow (Zwycigzca Konkursu).

§ 4 Komunikacja z Oferentami

Osabg upowazniong do kontaktow z Oferentami jest Sekretarz Komisji Konkursowej —
Pani Katarzyna Andrzejewska.

W sprawach konkursu nalezy kontaktowacé sie wytgcznie drogg elektroniczng na adres e-
mail: konkurs@muzeumpilsudski.pl w dni robocze (od poniedziatku do pigtku) w
godzinach 10:00 — 16:00.

Strona 3z 12



Komisja Konkursowa udzieli wyjasnien dot. postanowie Regulaminu Konkursu lub
zatacznikow do niego pod warunkiem otrzymania ich nie pdzniej niz na 3 dni robocze
przed terminem sktadania Ofert.

Tred¢ zapytan wraz z wyjadnieniami (bez podawania Zrddta zapytania) oraz zmiany
Regulaminu beda umieszczane na stronie podmiotowej BIP Muzeum. Udzielone przez
Muzeum wyjasnienia i zmiany regulaminu Konkursu sg wigzace dla Oferentow.

Po otwarciu ofert Komisja Konkursowa kontaktuje sie z Oferentami wylgcznie
elektronicznie na podane w Ofertach adresy e-mailowe.

§ 5 Warunki uczestnictwa w Konkursie

Kankurs adresowany jest do oséb fizycznych, osob prawnych i jednostek organizacyjnych
nieposiadajacych osobowosci prawnej, ktére sg zainteresowane prowadzeniem
dziatalnosci handlowe] w Muzeum Jozefa Pitsudskiego w Sulejéwku i spetniajg warunki
uczestnictwa w Konkursie okreslone w niniejszym Regulaminie.

Podmioty zainteresowane udziatem w Konkursie moga skladac oferty w Kenkursie
samodzielnie lub wspdlinie z innymi podmiotami (konsorcjum). W przypadku podmictdw
sktadajgcych wspélng Oferte w Konkursie, postanowienia Regulaminu dotyczace Oferenta
stosuje sie odpowiednio.

W konkursie nie mogg uczestniczy¢:

1) oscby biorgce udziat w opracowaniu materiatow, warunkéw craz w organizacji
Konkursu;

2} cztonkowie Komisji Konkursowej;
3} pracownicy Muzeum.

Do udziatu w Konkursie zostang dopuszczeni Oferenci, ktérzy spetniajg nastepujace
warunki uczestnictwa w Konkursie:

1) Prowadzili w okresie ostatnich trzech lat przez co najmniej 12 miesiecy dziatainosé
sprzedazowa stacjonarna, polegajaca miedzy innymi na sprzedazy ksigzek, albumadw,
pamigtek regionalnych, zabawek i gadzetéw {warunek obligatoryjny) oraz sprzedaz
internetowg lub wysytkowg ww. produktéw (warunek nieobligatoryjny}.

2} posiadajg $rodki finansowe lub zdolnosé kredytowa w wysokodci co najmnigj
100.000,00 zt {sto tysiecy ztotych} umozliwiajacg uruchomienie dziatalnosci zgodnie z
wymogami Regulaminu;

3) nie posiadajg zalegtosci w optacaniu podatkdw i sktadek na ubezpieczenie spoteczne
i zdrowotne, z wyjatkiem przypadkéw gdy Oferent uzyskal przewidziane prawem
zwolnienie, odroczenie lub rozlozenie na raty zaleglych ptatnosci lub wstrzymanie
w catosci wykonania decyzji wtasciwego organu;

4) nie znajduja sie w stanie upadtosci, likwidacji fub restrukturyzacii;

5) nie figurujg w rejestrze dtuznikéw prowadzonym przez biura Informacji
gospodarczych, o ktérych mowa w ustawie z dnia 14 maja 2014 r. o udostepnianiu
informacji gospodarczych i wymianie danych gaspadarczych;
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6)

Posiadajg doswiadczenie w dziatalnodci handlowej potwierdzong pisemnymi
referencjami od instytucji lub firm w obrebie, ktérych oferent prowadzi/t placdéwke,
podwykonawcéw lub klientdw na wzorze zatacznika nr 8 - Odwiadczenie.

5. Ocena spelnienia warunkéw udziatu w Konkursie przez Oferentdw zostanie dokonana
wedtug formuty spetnia/nie spetnia. Niespetnienie przez Oferenta ktdregokolwiek
z wymieniowych powyie] warunkéw lub niewlasciwe wykazanie ich spetnienia,
skutkowac bedzie wykluczeniem Oferenta z udziatu w Konkursie. Z udziatu w Kenkursie
zostang wykluczeni réwniez Oferenci, ktdrzy ztozg nieprawdziwe informacje majace
wptyw lub moggce mie¢ wplyw na wynik Konkursu.

6. Na potwierdzenie spetnienia warunkéw udziatu w Konkursie Oferent wraz z Ofertg sktada:

1)

2)

4)

6)

7)

dokumenty potwierdzajgce samodzielne prowadzenie dziatalnoéci sprzedazowej {np.
umowy, rekomendacje od dostawcdw i/lub klientéw, akt wtasnosci/ dzierzawy, inne
dokumenty potwierdzajace okres, zakres i rodzaj prowadzonej dziatalnosci) i
potwierdzajace prowadzenie sklepu internetowego {jesli dotyczy);

Oswiadczenie dotyczace prowadzonej dziatalnosci, ktérego wzdr stanowi zatgcznil nr
8 do Regulaminu wraz z referencjami potwierdzajacymi nalezyte wykonanie kazdej
z ustug;

informacje z banku, w ktérym Oferent posiada rachunek, potwierdzajgca wysokosc
srodkéw finansowych lub zdolnos¢ kredytowa, wystawiong nie wczedniej ni2
3 miesigce przed terminem sktadania Ofert;

aktualne zaswiadczenie wlasciwego naczelnika Urzedu Skarbowego potwierdzajace,
ze Oferent nie zalega z optacaniem podatkdw lub zaswiadczenia, Ze uzyskat
przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie lub roztoienie na raty zaleglych
ptatnosci lub wstrzymanie w catoSci wykonania decyzji wtasciwego organu -
wystawione nie weczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu sktadania Ofert;

aktualne zaswiadczenie wilasciwego oddziatu Zaktadu Ubezpieczed Spotecznych
potwierdzajgce, ze Oferent nie zalega z opftacaniem sktadek na ubezpieczenia
zdrowotne i spoteczne lub potwierdzenia, Ze uzyskat przewidziane prawem
zwolnienie, odroczenie lub roztozenie na raty zalegtych ptatnosci, lub wstrzymanie
w catosci wykonania decyzji wiasciwego organu — wystawione nie wczesnie] niz
3 miesigce przed uptywem terminu skladania Ofert;

aktualny odpis z wiasciwego rejestru lub z Centralne] Ewidencji i Informagji
o Dziatalnosci Gospodarczej, jezeli odrebne przepisy wymagaja wpisu do rejestru lub
ewidencji, nie starszy niz 3 miesigce przed terminem sktadania Ofert;

oswiadczenie Oferenta, Ze nie figuruje on w rejestrze diuznikéw prowadzonym przez
biura informacji gospodarczych.

7. Dokumenty, o ktdrych mowa w ust. 6 pkt 1-7 mogg zostac ztozone w oryginale lub kopii
poswiadczonej za zgodnosé z oryginatem przez osoby uprawnione do reprezentacji
Oferenta.
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§ 6 Wizja lokalna

Oferent ma mozliwo$é obejrzenia Przedmiotu dzierzawy podczas wizji lokalnej. Udziat w
wizji lokalnej wymaga od Oferenta zgltoszenia uczestnictwa najpdzniej do 28 lipca 2021
roku do godz. 12.00 na adres e-mail do: konkurs@muzeumpilsudski.pl. W zgloszeniu
nalezy podac Tlosci oséb uczestniczacych w wizji.

Wizja lokalna odbedzie sie w dniu 30 lipca 2021 r o godzinie 12.00

Muzeum zastrzega sobie prawo zmiany fterminu wizji lokalnej luk wyznaczenia
dodatkowego terminu wizji, o czym powiadomi poprzez ogloszenie na stronie
internetowe;j.

§7 Wadium

Oferent, ktéry chce ztozyé Oferte w Konkursie zobowigzany jest do wniesienia wadium
w wysokosci 5.000,00 PLN {stownie: pieé tysiecy ztotych). Wadium nalezy ztozy¢ w formie
pienieznej, przelewem na rachunek bankowy Muzeum w Banku Gospodarstwa Krajowego
o numerze: 63 1130 1017 0020 1472 3320 0005 w tytule przeiewu podajgc: “Wadium do
Konkursu ofert na prowadzenie sklepu muzealnego”.
Wadium jest skutecznie wniesione, jezeli przed uptywem terminu skiadania Ofert znajdzie
sie na ww. rachunku bankowym Muzeum.
Zaleca sig, aby do oferty dofaczy¢ dokument potwierdzajgcy dokonanie przelewu wadium.
Muzeum przechowuje wadium na rachunku bankowym.
Muzeum zatrzymuje wadium wraz z odsetkami, jezeli Oferent, ktérego Oferta zostata
wybrana jako najkorzystniejsza:
1) odmdwit podpisania umowy na warunkach okredlonych w Regulaminie Konkursu
i ztozonej Ofercie;
2} nie wnidst wymagane]j kaucji zabezpieczajgce;j;
3) zawarcie umowy stato sie niemozliwe z przyczyn lezgcych po stronie Oferenta.
4) Muzeum zwréci wadium:
1) Oferentom, ktdrzy nie zostali zaproszeni do Etapu Il Konkursu — w terminie 14
dni od ogloszenia wynikéw Etapu | Konkursu;
2) Oferentom zaproszonym do Etapu |l Konkursu — w terminie 14 dni od ogtoszenia
wynikéw Konkursu, z wytaczeniem Zwyciezcy Konkursy;
3) Zwyciezey Konkursu — w terminie 14 dni od zawarcia umowy ze Zwycigzcg
Konkursu, z zastrzezeniem postanowien § 12 ust. 4 Regulaminu;

4) W przypadku uniewaznienia Konkursu — w terminie 14 dni od ogtoszenia o
uniewaznieniu Konkursu.

§ 8 Przygotowanie Ofert

Oferty nalezy ztozy¢ do dnia 27 sierpnia r. do godz. 11:00 w siedzibie Muzeum, Al
Pitsudskiego 29, 05-070 Sulejéwek, w recepcji w budynku gtéwnym Muzeum na 1. pietrze.

Oferte nalezy przygotowac na Formularzu Oferty z wykorzystaniem wzoru stanowigcego
zatgcznik nr 5 do Regufaminu.

Do oferty nalezy zataczy¢ dokumenty i oSwiadczenia potwierdzajace spetnianie przez
Oferenta warunkdw udziatu w postepowaniu, o ktdrych mowa w § 5 ust. 6 Regulaminu.
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4. Do oferty nalezy dotgczy¢ Biznesplan dotyczacy prowadzenia Sklepu muzealnego w

5.

Muzeum. Oferta, do ktdrej nie zatgczono Biznesplanu, zostanie odrzucona, bez wzywania
Oferenta do uzupetnienia Oferty.
Biznesplan bedzie zawierat:
a) analize finansowg — zatozenia co do wielkoéci obrotdéw i Sredniej marzy, w tabel
w Excelu, na czas trwania umowy; przewidywania finansowe, w tym szacowane
naktady, wielkosci obrotéw i $redniej marzy oraz inwestycje dla sklepu
muzealnego na czas trwania umowy.
b) koncepcje dziatalnosci sklepu obejmujaca:

s strategig dziatalnoéci sklepu: zaloZenia dotyczagce sprzedaiy
stacjonarnej iflub wysytkowej {jeéli planuje takg prowadzic); opis
oferowanych produktéw/ustug;

¢ standardy obstugi klienta, w tym: sposéb organizacji pracy; liczbha
pracownikow na zmianie, stréj pracownikdw, kwalifikacje
pracownikdw, sposéb podejicia do klienta;

» procedure reagowania na skargi i reklamacje oraz strategie reagowania
na negatywne opinie w mediach spotecznosciowych;

* wskazanie alceptowanych form platnosci np. gotéwka, karta
ptatnicza/kredytowa, blik;

c) plan promacji sklepu muzealnego

Do oferty nalezy dotgczy¢ projekt gadzetdw muzealnych tj. propozycje zaprojektowania
linii gadzetéw muzealnych dla réznych segmentéw odbiorcéw ze wskazaniem na rdine
rodzaje asortymentu, tematyki oraz progdw cenowych. Oferent przedstawi 2 rdzne serie
projektdw koncepcyjnych (wizualizacji komputerowej) linii gadzetdéw w formie wydruku
w kolorze wraz ze specyfikacjg materiatowg produktéw. Pod pojeciem ,seria” rozumie sig
nie mniej niz 5 elementdw, z czego 2 elementy powinny by¢ produktami przeznaczonymi
dla dzieci i/lub mtodziezy. Kazda seria powinna obejmowad minimalnie jeden produkt do
sprzedazy w cenie detalicznej do 10 z1, jeden produkt do sprzedazy detalicznej w cenie od
11-20 zt i jeden produkt o charakterze unikatowym, artystycznym. Projekty powinny by¢
wykonane zgodnie zobowigzujaca ksiega znaku Muzeum stanowigcg zatgcznik nr 6;

Seria | — gadzety z logotypem Muzeum: gadiety uzytkowe, standardowe, codzienne tj.
przedmioty klasyfikowane w takich kategoriach jak np.: kubii, zaktadki, notesy, kalendarze,
torby pfécienne, przybory biurowe/szkoine, magnesy; drobne przedmioty uzytkowe i
dekoracyjne;

Seria Il — gadzety bazujace na fotografiach udostepnionych przez Muzeum na potrzeby
konkursu: gadzety uzytkowe (jak wyiej), gadiety o charakierze rozrywkowym np. karty do
gry, gry planszowe, gry zrecznoéciowe, zabawki, itp.

6.

Do oferty nalezy dotaczy¢ przykiady produktéw (gadzetéow lub wydawnictw, co najmnie]
5 réznych przyktadoéw) wyprodukowanych dia innych klientéw w ramach dotychczasowe]
dziatalnosci Oferenta;

W przypadku, gdy oferta, o$wiadczenia lub dotaczone dokumenty, zawierajg informacje
stanowigce tajemnice przedsiebiorstwa w rozumieniu przepisdéw o zwalczaniu
nieuczciwej konkurencji, Oferent w sposdb niebudzgcy watpliwosci zastrzega, ktore
sposrod zawartych w Ofercie informacji stanowig tajemnice przedsiebiorstwa. Informacje
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10.

11.

12.
13.

14.

15.

te powinny byé umieszczone w osobnym wewnetrznym opakowaniu, trwale ze sobg
potaczone i ponumerowane. Nie mogg stanowi¢ tajemnicy przedsiebiorstwa informacje
podawane do wiadomosci podczas otwarcia ofert, tj. informacje dotyczace oferowanej
stawki czynszu.

Do oferty nalezy dotgczyé petnomocnictwo do ztozenia Oferty w przypadku sktadania
Oferty przez petnomocnika, ktére moze byt ztozone w oryginale lub kopii poswiadczonej
za zgodnosc z oryginatem przez osoby uprawnione do reprezentacji Oferenta.

Oferta musi by¢ podpisana przez Oferenta bad:z osobe upowazniong do reprezentowania
Oferenta.

Kazdy z Oferentdw moze ztoiy¢ tylko jedng Oferte. Oferent, ktdry ztozy wiecej niz jedng
Oferte zostanie wykluczony z Konkursu i jego Oferty nie beda rozpatrywane.

Oferte wraz z oswiadczeniami idokumentami nalezy umiescié w zamknigtym
opakowaniu, uniemozliwiajagcym odczytanie zawartosci oferty bez uszkodzenia tego
opakowania. Opakowanie powinno byé oznaczone nazwg (firmg) iadresem Oferenta
i zaadresowane w nastepujacy sposdh:

Muzeum Jdzefa Pitsudskiego w Sulejowku
Al. Pitsudskiego 29, 05-070 Sulejéwek
oraz opisane:

»Oferta na dzierzawe lokalu na prowadzenie Sklepu Muzedainego w budynku
Muzeum Jézefa Pifsudskiego Sulejéwku i produkcje gadietow muzealnych

Nie otwierad przed dniem 30 sierpnia 2021 r. godz. 11:00”

Oferty ztozone po terminie skfadania Ofert nie beda rozpatrywane.

Oferent moze wycofaé Oferte, wprowadzi¢ zmiany lub uzupetnienia do ztozonej Oferty
przed uptywem terminu sktadania Ofert.

Oferenci ponosza we wiasnym zakresie koszty zwigzane z przygotowaniem i zlozeniem
Ofert. Muzeum nie przewiduje zwrotu kosztéw udziatu w Konkursie.

Oferent zwigzany jest ofertg przez okres 60 dni od uptywu terminu sktadania Ofert.

§ 9 Otwarcie i ocena formalna Ofert
Otwarcie ofert nastapi w dniu 30 sierpnia 2021 r. godz. 11:30 w siedzibie Muzeum.
Informacje odczytane podczas otwarcia ofert zostang zamieszczone na stronie
internetowe] w dniu otwarcia Ofert.
W toku oceny ztozonych Ofert Komisja Konkursowa moze:
1) zazgdac od Oferentéw w wyznaczonym przez siebie terminie udzielenia wyjasnieri
dotyczgcych tresci ztozonych Ofert i zataczonych do nich dokumentdw i odwiadczen;

2) zazada¢ od Oferentéw jednokrotnie, w wyznaczonym przez siebie terminie
uzupetnienia dokumentdw i oswiadczer potwierdzajacych spetnianie przez Oferenta
warunkdw udziafu w Konkursie fub petnomocnictw.

Oferenci, ktérych Oferty nie bedg spetnia¢ wymagari okreslonych w Regulaminie
Konkursu, nie uzupetnia w wyznaczonym terminie dokumentow | oswiadczen
potwierdzajgcych spetnianie przez Oferenta warunkow udziatu w Konkursie lub
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petnomocnictw lub nie udzielg wymaganych wyjasnien w wyznaczonym terminie, zostang
wykluczeni z dalszego udziatu w Konkursie, a ich Oferty odrzucone.

Informacja o wynikach Konkursu, w tym o Qfertach odrzuconych zostanie zamieszczona
na stronie internetowej oraz przestana do Oferentdw.

Oferenci, ktdrych Oferty spetniajg wymagania okreélone w Regulaminie zostang
zalwalifikowani do Etapu |l. Konkursu.

Informacja o wynikach Etapu | Konkursu, w tym o Ofertach odrzuconych oraz o
Oferentach, ktorzy zakwalifikowali sie do Etapu Il Konkursu zostanie zamieszczona na
stronie internetowej oraz przestana do Oferentéw.

Etap Il
§ 10 Rozmowy negocjacyjne

Oferencl zakwalifikowani do Etapu [l Konkursu zostang zaproszeni na rozmowe
negocjacyjng w wyznaczonym terminie, nie krétszym niz 5 dni od ogtoszenia wynikéw
Etapu | Konkursu. :

Rozmowa negocjacyjna odbedzie sie w migjscu i w terminie wskazanym w zaproszeniu.

Przedmiotem rozmowy negocjacyjnej bedzie koncepcja craz warunki prowadzenia
dziatalnoéci sprzedazowej w Muzeum przez Oferenta, w oparciu o ztozony wraz z Ofertg
Biznesplan. Podczas rozmowy Komisja przeprowadn z kazdym z Oferentéw negocjacje
dotyczgce zatozen Biznesplanu.

Ustalenia poczynione w ramach rozmowy kwalifikacyjnej zostang zawarte w protokole z
negocjacji podpisanym przez Strony.

Do umowy dzierzawy zostang wprowadzone ustalenia zawarie w protokole z negocjacji
ze Zwyciezcg Konkursu.

Whyniki konkursu zostang rozestane Oferentom elektronicznie oraz umieszczone na
stronie internetowej Muzeum.

§ 11 Kryteria oceny Ofert
Komisja Konkursowa dokona oceny Ofert w oparciu o nastepujace kryteria:

1) Oferowana stawka czynszu — 0-40 punktow (40%)

Ocenie podlegaé bedzie oferowana stawka miesiecznego czynszu brutto za jeden metr
kwadratowy powierzchni czeéci handlowe] Przedmiotu dzierzawy wynoszacej 52m?,
Oferowana stawka czynszu nie moze by¢ nizsza niz 50 zfotych brutto za jeden metr
kwadratowy. Czeéé wystawiennicza jest przestrzenig ogélnodostepng i nie podlega
dzierzawie.

Oferentowi zostang przyznane punkty w skali od 0 do 40. Najwyisza liczbe punktdw
‘otrzyma Oferta zawierajgca najwyiszg proponowang stawlke czynszu. Liczba punktow
w kryterium zostanie obliczona wedtug ponizszego wzoru:

Strona 9212



stawka czynszu oferty ocenianej

najwyisza oferowana stawka czynszu

2) Atrakcyjnosé Biznesplanu = 0-25 punktéw (25%)

W ramach tego kryterium Oferentowi zostang przyznane punkty w skali od 0 do 25.
a) analiza finansowa: 10 punktdw otrzyma Oferent, ktdry przedstawi najbardzie]
szczegétowo opisane | kompleksowe szacunki, poparte danymi liczbowymi i
harmonogramem; 5 punktéw otrzyma Oferent, ktory przedstawi mniej szczegdtowy
opis; 0 punktéw otrzyma Oferent, ktdry nie przedstawi zadnego opisu;

b) koncepcja prowadzenia sklepu muzealnego: 10 punktéw otrzyma Oferent,
ktory przedstawi najbardziej szczegétowo opisane i kompleksowe dziatania podparte
danymi liczhowymi i przyktadami swiadczacymi o posiadanym doswiadczeniu i
wypracowanych optymalnych rozwigzaniach; 5 punkty otrzyma Oferent ktory
przedstawi mniej szczegdtowy opis; 0 punktéw otrzyma Oferent, ktéry nie
przedstawi zadnego opisu;

c) promocja sklepu muzealnego: 5 punktdw otrzyma Oferent, ktéry przedstawi
plan najbardziej przemyslany, spdiny, uwzgledniajacy charakter Muzeum, otoczenie
biznesowe i konkurencje, opis klientow (grup docelowych), mozliwe do poniesienia
naktady na promocjg craz harmonogram promocji; 3 punkty otrzyma Oferent ktory
przedstawi plan mniej szczegétowy lub z brakami w wymienionych zakresach; Q
punktdw otrzyma Oferent ktdry nie przedstawi planu promocji;

3) Projekt gadzetow — waga 0-25 punktéw

Oferent otrzyma 25 punktéw jesli projekt spetni nastepujace kryteria:
—kreatywnos¢, oryginalnod¢, nowoczesnosé, atrakeyjnosd i jakos¢ materiatéw oraz wykonania
— maksymalnie 25 punkty.

4) Przykiady produktéw — waga 0 — 10 punktow:
Oferent otrzyma 10 punktow jesli produkty spetnig nastepujace kryteria:
— kreatywnosé, oryginalnosd, nowoczesnoéé, atralkeyjnosc i jakosé materiatéw oraz wykonania
— maksymalnie 10 punktdw,

2. Kryteria podsumowanie:

1 Stawka czynszu dzierzawy 0-40 pkt
2 Biznes plan

a) Analiza finansowa 0-10 pht
b) Charakterystyka sklepu 0-10 pkt
c) Plan promocji 0-5 pkt
3 Projekt gadzetéw 25 pkt

4 Przyktady produktow 10 pkt
RAZEM 100 pkt

Strona 10z 12



W przypadku, gdy dwie lub wiecej Ofert uzyska takg sama liczbe punktéw, Muzeum
wezwie Oferentdw, ktdrzy ztozyli te Oferty do ztozenia Ofert dodatkowych, zawierajgcych
nowa propozycje stawki czynszu (nie mniej korzystng niz zaoferowana w pierwotnej
Ofercie). W takim przypadku za najkorzystniejsza zostanie uznana Oferta dodatkowa,
zawierajgca najwyzszg nowa stawlke czynszu.

§ 12 Umowa

Zwyciezca Konkursu zostanie zaproszony przez Muzeum do zawarcia umowy dzierzawy,
ktérej treéé okreélajg Istotne Postanowienia Umowy stanowigce Zafgcznik nr 4 oraz
protokdt z negocjacii.

Umowa zostanie podpisana przez Strony w terminie do 14 dni od dnia ogloszenia wynikow
Konkursu.

Najp6iniej w dniu poprzedzajgcym zawarcie umowy, Oferent zobowigzany jest do
wptacenia na wskazany rachunek bankowy Muzeum kaucji zabezpieczajgcej roszczenia
Muzeum w stosunku do dzierzawcy wynikajgce z umowy dzierzawy, w szczegdlnosci
roszczenia o zaptate czynszu lub innych naleinych optat, czy naprawienie szkody
wynikajacej z niewykonania lub nienalezytego wykonywania umowy dzierzawy, w kwocie
stanowigce] trzykrotho$é miesiecznego czynszu brutto.

Wydzierzawiajacy, na wniosek Oferenta, zaliczy wniesione wadium na poczet kaucji
zabezpieczajacej. W takim przypadku Oferent zobowigzany jest do wptacenia pozostate]
czesci wymaganej kwoty kaucji.

W przypadku niezawarcia umowy dzierzawy ze Zwyciezcg Konkursu, Komisja Konkursowa
motze podja¢ decyzje o nierozstrzygnigciu Konkursu lub wybraé Oferte, ktdra uzyskata
druga w kolejnosci najwyiszg liczbe punktow.

§ 13 Przetwarzanie danych csobowych

Zgodnie zart. 13 ust. 1 i 2 Ogélnego Rozporzadzenia o Ochronie Danych (RODO) informujemy,

ze:

1)

2)

Administratorem danych osobhowych Oferentéw jest Muzeum Jdzefa Pitsudskiego w
Sulejéwku, adres: Aleja Pitsudskiego 29, 05-070 Sulejowek;

Administrator wyznaczyt Inspektora Ochrony Danyth, z ktérym mogg sie Paristwo
kontaktowaé w sprawach przetwarzania swoich danych osobowych za posrednictwem
poczty elektronicznej: rodo@muzeumpilsudski.pl

Administrator bedzie przetwarzat Parfistwa dane osocbowe na podstawie art. 6 ust. 1 lit. a)
— zgoda osoby, ktérej dane dotycza, art. 6 ust. 1 lit. b) RODO, tj. przetwarzanie jest
niezbedne w celu wykonania umowy, ktorej strong jest osoba, ktorej dane dotyczg, lub do
podjecia dziatan na zgdanie osoby, ktérej dane dotyczg, przed zawarciem umowy oraz art.
6 ust. 1 lit f) przetwarzanie jest niezhbedne do celdéw wynikajgcych z prawnie
uzasadnionych intereséw realizowanych przez administratora.
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4)

5)

6)

Dane osobowe mogg by¢ udostepnione innym uprawnionym podmiotom, na podstawie
przepisow prawa, a takze na rzecz podmiotdw, z ktdrymi administrator zawart umowe w
zwigzku z realizacjg ustug na rzecz administratora (np. kancelarig prawng, dostawca
oprogramowania, zewngtrznym audytorem, zleceniobiorcg $wiadczacym ustuge z zakresu
ochrony danych osobowych);

Administrator nie zamierza przekazywac Panstwa danych osobowych do paristwa
trzeciego lub organizacji miedzynarodowej;

Majg Panstwo prawo uzyskac kopie swoich danych osobowych w siedzibie administratora.

Dodatkowo zgodnie z art. 13 ust. 2 RODO informujemy, ze:

1)

2)

Dane osobowe przetwarzane beda do czasu uptywu terminéw przedawnien wynikajacych
z powszechnie obowiazujacych przepiséw prawa albo przez czas wymagany przepisami
prawa. Termin przechowywania danych moze by¢ kazdorazowo wydtuzony, jezeli
przetwarzanie bedzie niezbedne dla celowego dochodzenia roszczeri lub obrony przed
roszczeniami  strony przeciwnej, co stanowi prawnie uzasadniony interes
Administratora. Dane przetwarzane na potrzeby ksiegowosci i rozliczer podatkowych sa
przetwarzane przez okres 5 lat liczgc od korica roku kalendarzowego, w ktérym konkurs
rozstrzygnigto lub do czasu wygasnigcia obowigzkdw przechowywania wynikajacych z
przepisow prawa, a w przypadku udzielonej zgody — do momentu wycofania zgody.

Przystuguje Panstwu prawo dostgpu do tresci swoich danych, ich sprostowania lub
ograniczenia przetwarzania, a takze prawo do wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania,
prawo do przeniesienia danych oraz prawo do wniesienia skargi do organu nadzorczego;

Podanie danych osobowych jest dobrowolne, jednakie niezbedne w celu
przeprowadzenia Konkursu ofert na dzierzawe lokalu przeznaczonego na dziatalnoé¢
sklepu muzealnego w Muzeum Jdzefa Pitsudskiego w Sulejéwku.

Administrator nie podejmuje decyzji w sposob zautomatyzowany w oparciu o Parstwa
dane osobowe.

§ 14 Postanowienia koncowe
Ztozenie Oferty przez Oferenta oznacza akceptacje postanowier niniejszego Regulaminu.

Konkurs uznaje sig za wazny, jezeli wplynie co najmniej jedna Oferta spetniajgca warunki
udziatu w Konkursie.

Muzeum zastrzega sobie prawo zmiany postanowien Regulaminu, w tym termindéw
wskazanych w Regulaminie w uzasadnionych przypadkach. O zmianie regulaminu
Muzeum zawiadomi uczestnikéw w sposob okreslony w § 1 ust. 2 Regulaminu.

Muzeum zastrzega sobie prawo uniewaznienia Konkursu bez podania przyczyn; w takim
przypadku uczestnikom Konkursu nie przystugujg wobec Muzeum zadne roszczenia.

Swidrak

2-ca Dyrektora Muzeum
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