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OGrOSZENIE O ZAPROSZENIU DO SKtADANIA OFERT NA PRZEDMIOT

_Film dokumentalny "

Ossow 2 maja 2014 r.

Zamawiajacy:

Park Kulturowy — Osséw — Wrota Bitwy Warszawskiej 1920 r.
ul. Matarewicza 148, 05-230 Ossow

Tytut Projektu:

_Modemizacja pawilonu ekspozycyjnego z punktem informacji turystycznej
z zastosowaniem innowacyjnych i multimedialnych rozwigzan technologicznych
na terenie Parku Kulturowego — Ossow Wrota Bitwy Warszawskiej,

Projekt wspotfinansowany z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach
priorytetu VI ,Wykorzystanie walorow naturalnych i kulturowych dla rozwoju turystyki i
rekreacji’, dziatania 6.2. ,Turystyka® Regionalnego Programu Operacyjnego
Wojewddztwa Mazowieckiego 2007-2013. Umowa nr RPMA.06.02.00-14-50/13-00
zawarta w dniu 19 marca 2014 r.

Przedmiot
zamowienia:

Przedmiotem zaméwienia jest: opracowanie i produkcja filmu

dokumentainego.

Brief filmu:

Zamawiajacy:

Samorzadowa Instytucja Kultury ,Park Kulturowy — Osséw — Wrota Bitwy
Warszawskiej 1920 roku” dziata na podstawie uchwaty Rady Miejskiej w
Wolominie z dnia 29 pazdziernika 2012 roku i swojego statutu (oba dokumenty
dostepne na stronie zamawiajgcego http://ossow] 920.pl/index.php/1920-
2020/dokumenty). Gléwnymi zadaniami postawionymi Instytucji przez jej
Organizatora, czyli gming Wotomin sg 1. Budowa marki Ossowa, jako miejsca
przetomowego wydarzenia historycznego; 2. Poszerzanie kapitatu spotecznego
wokot Instytucji i jej celoéw; 3. Obstuga turystyczna Parku Kulturowego; 4.
Pozyskiwanie $rodkow zewnetrznych na dziatalnos¢ statutowg | budowe
Muzeum w Ossowie; 5. Rozpoczecie procesu inwestycyjnego budowy Muzeum
w Ossowie. Wiecej informacji o dziatalnosci Instytucji znajduje si¢ na stronie
www.ossow1920.pl i profilu na Facebooku.

Tio historyczne:

W Ossowie 14 sierpnia 1920 r. walczyta Armia Ochotnicza. To tu po raz
pierwszy odparto bolszewikow w ich pochodzie na Warszawe, kilka godzin
wezesniej nim odbito Woélke Radzyminskg i dzien przed ostatecznym odbiciem
Radzymina oraz przed gtowng kontrofensywg znad Wieprza decydujacg o
zwyciestwie w catej Bitwie Warszawskiej. To tu dzigki ofiarnej walce Polakow
nie pozwolono przerwa¢ frontu najblizej Warszawy, dzieki czemu nie
dopuszczono bolszewikéw do stolicy.
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Zwyciestwo w Ossowie miato znaczenie nie tylko dla duchowego przetomu, ale
pozwolito ustabilizowa¢ sytuacje wojskowa na tym najwazniejszym odcinku walk
z napierajgcymi na Warszawe jednostkami Armii Czerwonej.

W Ossowie wreszcie, podczas walk $mier¢ poniost ks. Ignacy Skorupka, ktory
polegt podczas boju 14 sierpnia 1920 r., a wczesnie] byt zaangazowany w
formacje duchowg polskiej miodziezy. W dniach poprzedzajacych Boj pod
Ossowem jednym z elementow jego dzialalnosci, jako kapelana ochotnikow
byto dodawanie otuchy miodziezy w czasie poprzedzajgcym ich wspdlny
wymarsz na front z warszawskiej Pragi. Jego postawa szybko stata sie
wyznacznikiem odwagi i wiary w zwycigstwo. Kapelan ochotnikow szybko stat
sig, jakbysmy to dzis okreslili, ikong polskiego poswiecenia w walce
o niepodlegtos¢ Ojczyzny i przewodnika ku zwycigstwu.

Instytucja ma za zadanie upowszechnia¢ dziedzictwo historyczne i walory
turystyczne Ossowa, w szczegdlnosci odnoszace sig do wydarzen zwigzanych
z wojng polsko-bolszewicka, Bitwg Warszawskg 1920 roku i Bojem pod
Ossowem.

O filmie:
Czas trwania 20-30 minut.

Ideg przewodnia, ktéra powinna by¢ fundamentem narracji w filmie jest
Zwyciestwo.

Film powinien odnosi¢ sie i opowiadac¢ o wydarzeniu historycznym, o wymiarze
lokalnym, regionalnym i ogolnokrajowym.

Film powinien koncentrowa¢ sie na wydarzeniach, kitore rozegraly sie w
Ossowie 13 — 14 sierpnia 1920 r. w toku Bitwy Warszawskiej, ze szczegdlnym
uwzglednieniem Armii Ochotniczej, znaczenia Boju pod Ossowem dla loséw
Bitwy Warszawskiej oraz istniejgcych miejsc pamieci na terenie Ossowa, Parku
Kulturowego, okolic i szeroko pojetego teatru Bitwy Warszawskiej 1920 roku.
Film powinien w sposob syntetyczny, ale kompleksowy zapozna¢ widza z
kontekstem historycznym opowiadanych wydarzen, takze przy pomocy
wypowiedzi autorytetbw w dziedzinie historii. Film powinien oddziatywac na
emocje widza, zwlaszcza miodego, i przyczynia¢ sie do budowania
patriotycznych postaw bazujgc na pozytywnym przekazie o wielkim polskim
zwyciestwie oraz pobudza¢ do refleksji, ale takze optymistycznego spojrzenia
na polskie dzieje i mozliwosci Polakow.

Zatem gtéwna opowies¢ w filmie powinna by¢ wpisana w odpowiedni kontekst
dziejowy, geopolityczny i kulturowy, ktéry ma pobudzac¢ w odbiorcy refleksje nad
wydarzeniami 1920 roku, ktére rozegraty si¢ w Polsce, ze szczegdinym
uwzglednieniem istoty i wagi Bitwy Warszawskiej oraz walk w Ossowie.

Przy czym u widza z Polski opowiedziana historia powinna budowa¢ patriotyzm
i poczucie dumy z osiagnie¢ swoich przodkow, ktorym zawdzigcza zwyciestwo
nad bolszewicka Rosjg i wszystko, co sie z tym wigze po tym wydarzeniu
(niepodleglosé, rozwdj spoteczny, cywilizacyjny, kulturotworczy, techniczny,
etc.) w Polsce i w $wiadomosci Polakéw. Ma to stuzy¢ temu, by odbiorca w
sposdb pozytywny i optymistyczny identyfikowat sig z tamtym zwycigstwem,
ojczyzna, przodkami i terazniejszymi wspdtobywatelami, w mys| zasady, ze
tylko ludzie zakorzenieni w historii i éwiadomi jej znaczenia, majg w sobie dosc
sity, by stawi¢ czoto wspolczesnym wyzwaniom. Przekaz kluczowy ujety w
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sposob hastowy skierowany do widza z kraju moégiby brzmie¢ ,Potrafimy
zwycieza¢ — Potrafilismy to kiedys, potrafimy i teraz!”

U widza z zagranicy opowies¢ przedstawiona w filmie powinna stuzy¢
wzbogaceniu wiedzy o Polsce oraz Jej dokonaniom w krytycznej sytuacii
miedzynarodowej po | wojnie $wiatowej. Ogolny przekaz kluczowy ujety w
spos6éb hastowy mogiby brzmie¢ ,Nie po raz pierwszy i nie ostatni Polacy
pomogli ocalié Zachod.” Opowies¢ takze powinna wprowadza¢ w poznanie
etosu polskiej armii w odrodzonej Rzeczpospolitej, ktdrego Bitwa Warszawska
stanowi istotny fundament.

Film ma by¢ zatem narzedziem utrwalajgcym pamiec¢ i wiedze o wydarzeniach
lat 1919 — 1921, wojnie polsko — bolszewickiej w obronie niepodlegtosci
Rzeczypospolitej i 6wczesnej postawie narodu polskiego oraz kontekscie
miedzynarodowym éwczesnych wydarzen, zwiaszcza w aspekcie rodzacego
sie totalitaryzmu komunistycznego w Rosji i Europie. Film ma pomoéc
propagowaé wiedze o wielkosci polskiego zwycigstwa w tej wojnie, jego
wymiarze historycznym, politycznym, moralnym i duchowym. Gtéwnag kanwg do
fabuty powinny by¢ wydarzenia Bitwy Warszawskiej 1920 r. ze szczegdlnym
uwzglednieniem Boju pod Ossowem.

Film powinien wpisywa¢ sie w zatozenia generalne projektu ,Modernizacja
pawilonu ekspozycyjnego z punktem informacji turystycznej z zastosowaniem
innowacyjnych i multimedialnych rozwigzar technologicznych na terenie Parku
Kulturowego — Osséw Wrota Bitwy Warszawskiej, tj. promocje i potgczenie
rozproszonego dziedzictwa kulturowego i historycznego zwigzanego z Bitwa
Warszawskg 1920 r. a takze innych walorow i atrakcji w celu stworzenia
kompleksowego produktu turystycznego ,Szlak Cudu nad Wisia’
wykorzystujgcego nowoczesne technologie komunikacji z turysta.

Film ma poméc w realizacji roztozonych w czasie dziatan zmierzajgcych do
rozwoju produktu historyczno - turystycznego, opartego o tradycje zwigzang ze
zwyciestwem podczas Bitwy Warszawskiej1920 r. bezposrednio u granic
stolicy.

Grupa docelowa filmu:

Projekt i film skierowany jest bezposérednio i przede wszystkim do turystow
krajowych, ze szczegoinym uwzglednieniem miodziezy. Powinien by¢
zrozumiaty takze dla odbiorcy z zagranicy.

Zawartoéé i stylistyka filmu:

Film powinien skiada¢ sie z narracji prowadzacej giowng opowies¢, wypowiedzi
autorytetéw z dziedziny historii oraz potomkoéw uczestnikdéw wydarzen, o ktérych
opowiada film (potomkowie zotnierzy, ochotnikow, mieszkancow terendw, na
ktorych toczyly sie dziatania wojenne). Gdzie to mozliwe i zasadne widz
powinien mie¢ mozliwos¢ w prostej, np. graficznej (np. mapy, animacje) formie
zapoznaé sie z kluczowymi momentami Bitwy VWarszawskiej i Boju pod
Ossowem. W filmie powinny znalez¢ sie zdjecia przedstawiajgce istnigjgce
miejsca pamieci w Ossowie i na terenie Parku Kulturowego.

Sposdb dystrybuciji filmu:

Zasieg dystrybucji filmu bedzie odpowiadat zasiggowi projektu ,Modernizacja
pawilonu ekspozycyjnego z punktem informaciji turystycznej z zastosowaniem
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innowacyjnych i multimedialnych rozwiazan technologicznych na terenie Parku
Kulturowego — Ossow Wrota Bitwy Warszawskiej,.

Film bedzie wyswietlany w Pawilonie w Ossowie, ktory po modernizacji bedzie
petnit funkcje Centrum Informacji Turystyczno — Historycznej. Film stanowi¢
bedzie wstep do poznania historii Boju pod Ossowem i Bitwy Warszawskiej
1920 roku oraz wzbudza¢ che¢ dalszego zwiedzania Parku Kulturowego w
Ossowie.

Film bedzie wyswietlany na wydarzeniach w ramach promocji projektu
projektowych, a takze na stronie internetowej Instytucii lub jej kanale YouTube
oraz na wybranych i dostepnych witrynach jednostek samorzgdu lokalnego.

Dodatkowo w projekcie uwzgledniona jest aplikacja na mobilne urzgdzenia
telekomunikacyjne, ktorej funkcjonalno$¢ bedzie by¢é moze zapewniata
obejrzenie filmu via YouTube.

Zamawiajgcy poczyni rowniez starania by film byt wyemitowany w telewizji.

W ramach prac nad filmem nalezy zrealizowa¢ nastepujace dziatania:

1. Dokona¢ diagnozy materiatéw archiwalnych pod katem ich
wykorzystania przy produkgji filmu.

2. Dokona¢ analizy zebranych lub dostgpnych materiatéw bedgcych w
dyspozycji placowek muzealnych na Mazowszu jak i pozostatych w
rekach prywatnych oraz podmiotéw prawnych w zakresie
zamierzonego wykorzystania ich przy produkcji filmu.

3. Zawrzeé¢ m.in. ,zywe dokumenty” — wywiady z potomkami zoinierzy
walczgcych w Bitwie Warszawskiej i dawnymi mieszkancami
Wotomina oraz okolic przez ktore w potowie sierpnia 1920 r.
przebiegat front wojenny. (Instytucja/Zamawiajgcy dysponuje
kontaktami do kilku os6b spetniajgcych ww. kryteria, ale nie bierze na
siebie odpowiedzialnosci za ich zgode na dokumentacje lub jakosc¢
wywiadu.)

4. Wykorzysta¢ materialy filmowe ze zbioréw Telewizji Polskiej i inne.
5. Przygotowac szczegolowy scenariusz.
6. Rezyseria, montaz, realizacja oraz wybér podkiadu muzycznego.

7. Wykonanie oprawy graficznej filmu.
Przygotowanie filmu do akceptacji zamawiajgcego, przy czym
przygotowany film musi by¢ zgodny z uprzednio przedstawiong linig
kreacyjng i scenariuszem badz konspektem prac zatwierdzonych
przez Zamawiajgcego.

9. Wykonanie tlumaczenia w formie podtytutéw na jezyk angielski.
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11.

12.

13.
14.

Zamawiajgcy bedzie miat prawo do dokonania ewentuainych korekt w
filmie.

Wykonanie i przekazanie Zamawiajgcemu po 2 szt. kopii na nosniku
DVD w jezyku polskim i z podtytutami tumaczacymi na jezyk angielski,
jedna do emisji w Pawilonie w Ossowie na ekranie multimedialnym
(wysoka rozdzielczosc) i jedng w jakosci pozwalajacej na publikacje
via internet. Przekazane kopie maja mie¢ mozliwos¢ ich powielania na
dowolnych nosnikach elektronicznych oraz umieszczania w Internecie.
Film musi zawiera¢ obowigzkowo (zgodnie z Wytycznymi dla
beneficjentéw w zakresie dziatari informacyjno - promocyjnych w
ramach RPO WM 2007-2013, dostepnymi pod linkiem:

http://rpo.mazowia.eu/identyfikacja/promocja-projektu-

wspolfinansowanego-w-ramach-rpo-wm-2007-2013.html )

odpowiednie znaki graficzne, ktore stanowig logotyp RPO WM
zgodnie z zatgcznikiem nr 1 do wiw Wytycznych:

logo Narodowej Strategii Spojnosci 2007-2013 w formie znaku
programu regionalnego, zamieszczone z lewej strony zestawienia

znakdw,

emblemat UE wraz z odwotaniem stownym do Unii Europejskiej oraz
odwotaniem stownym do Europejskiego Funduszu Rozwoju

Regionalnego, umieszczone po prawej stronie zestawienia znakow,

logotyp marki Mazowsze umieszczone pomigdzy logo NSS a
emblematem UE,

informacje o wspoifinansowaniu projektu przez Unig Europejskg ze
srodkow Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego.
Dostarczenie materiatow do siedziby Zamawiajgcego.

Przekazanie praw autorskich majgtkowych i pokrewnych do filmu, w
rozumieniu ustawy z dnia 4 lutego 1994 o prawach autorskich i prawach
pokrewnych w zakresie, w jakim film lub jego elementy skiadowe beda
dziatami chronionymi tg ustawa, a ponadto wszelkie prawa,
upowaznienia i zezwolenia mogace odnosi¢ si¢ do jego elementow
sktadowych, obejmujgce prawo do korzystania i rozporzadzania jego
elementami skiadowymi na wszelkich polach ustawy z dnia 4 lutego
1994 oraz wszelkie upowaznienia i zezwolenia do petnego korzystania
z catosci praw do filmu, w tym praw autorskich osobistych, zaleznych —
przechodzg na Zleceniodawce z dniem zaptaty wynagrodzenia za
realizacje zadania.
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Termin dostarczenia przedmiotu zaméwienia: 15 pazdziernika 2014 roku

Kryterium oceny:

Przy wyborze ofert bedg brane pod uwage nastepujace kryteria:

Lp. |Kryterium Waga | Punkty
Ogolna ocena atrakcyjnosci
przedstawionego skroconego
scenariusza i/lub treatmentu i/lub
streszczenia

2. |Cena 40% 0-10

Doswiadczenie w realizacji filmow o
dokumentalnych 20% | 0-10

40% 0-10

Ogolna ocena oferty = ilos¢ punktow przyznanych za kryterium nr 1

(0- 10 punktéw) x 0,40 + ilos¢ punktow przyznanych za kryterium nr 2
(0-10 punktéw) x 0,40 + ilo$¢ punktéw przyznanych za kryterium nr 3

(0-10 punktow) x 0,20.

Miejsce sktadania
ofert:

Oferty zawierajace:
v propozycje cenows,
v skrécony scenariusz iflub treatment i/lub streszczenie
v oéwiadczenie o dotychczasowym dos$wiadczeniu w realizacji filmow
dokumentalnych i innych. (Zamawiajgcy moze zazgdac¢ w trakcie
oceny ofert przedstawienie do wgladu zrealizowanych filmow przez
oferenta)

prosimy sktadac listownie lub osobiscie na adres:

Park Kulturowy — Ossow — Wrota Bitwy Warszawskiej 1920 r.
ul. Matarewicza 148, 05-230 Ossow

lub poczta elektroniczng na adres:

biuro@ossow1920.pl

Forma ztozenia
ofert:

W przypadku sktadania ofert listownie lub osobiscie obowigzuje forma
papierowa.

W przypadku skiadania ofert na podany adres mailowy obowigzuje forma
elektroniczna w postaci skanu wypetnionego formularza oferty zataczonego do
niniejszego ogloszenia. Formularz ofertowy winien by¢ podpisany przez osobg
reprezentujgca oferenta.
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Termin ztozenia
ofert;

23 maja 2014 r. do godz. 15:00.
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