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OGrOSZENIE O ZAPROSZENIU DO SKLADANIA OFERT NA PRZEDMIOT
,Opracowanie redakcyjne, druk i transport wydawnictwa informacyjno-turystycznego !

Ossow, dnia 07.05.2014 T.

Zamawiajacy:

Park Kulturowy — Osséw — Wrota Bitwy Warszawskiej 1920 r.
ul. Matarewicza 148, 05-230 Ossow

Tytut Projektu;

_Modernizacja pawilonu ekspozycyjnego z punktem informacji turystycznej
z zastosowaniem innowacyjnych i multimedialnych rozwigzan technologicznych
na terenie Parku Kufturowego — Ossow Wrota Bitwy Warszawskiej,

Projekt wspélfinansowany z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach
priorytetu VI Wykorzystanie waloréw naturalnych i kulturowych dla rozwoju turystyki i
rekreacji’, dziatania 6.2. ,Turystyka” Regionainego Programu Operacyjnego
Wojewodztwa Mazowieckiego 2007-2013. Umowa nr RPMA.06.02.00-14-50/13-00
zawarta w dniu 19 marca 2014 r.

Przedmiot
zamowienia;

Przedmiotem zaméwienia jest: opracowanie redakcyjne, druk i transport

wydawnictwa informacyjno-turystycznego.

Zamawiajacy:

Samorzadowa Instytucja Kultury ,Park Kulturowy — Ossow — Wrota Bitwy
Warszawskiej 1920 roku” dziata na podstawie uchwaly Rady Miejskiej w
Wotominie z dnia 29 pazdziernika 2012 roku i swojego statutu (oba dokumenty
dostepne na stronie zamawiajgcego http://ossow1920.pl/index.php/1920-
2020/dokumenty). Gtéwnymi zadaniami postawionymi Instytucji przez jej
Organizatora, czyli gmine Wolomin sg 1. Budowa marki Ossowa, jako miejsca
przetomowego wydarzenia historycznego; 2. Poszerzanie kapitatu spotecznego
wokot Instytucji i jej celéw; 3. Obstuga turystyczna Parku Kulturowego; 4.
Pozyskiwanie $rodkéw zewnetrznych na dziatalnos¢ statutowg i budowe
Muzeum w Ossowie; 5. Rozpoczecie procesu inwestycyjnego budowy Muzeum
w Ossowie. Wiecej informacji o dziatalnosci Instytucji znajduje sie na stronie
www.ossow1920.pl i profilu na Facebooku.

Zamowienie obejmuje:

> opracowanie pierwszego numeru wydawnictwa informacyjno-
turystycznego (w podziale na 2 czesci);

> projekt layoutu wg wytycznych Zamawiajgcego — 31 stron + layout
okfadki ( dia kazdej z dwoch czesci pierwszego numeru);

> projekt spiegla wg wytycznych Zamawiajgcego 31 stron + layout
oktadki ( dla kazdej z dwdch czeéci pierwszego numeru);

> opracowanie redakcyjne: nadzor redaktorski nad tekstami autorskimi,
dobér oséb piszgeych z tytulami naukowymi lub uznang pozycjg
zawodowag, wywiady, dobor i/lub wykonanie zdje¢ i ilustracji;

» opracowanie merytoryczne: na kazdg czes¢ 2 arkusze wydawnicze
tekstu ( ok. 80 000 znakéw, ok. 45 zdje¢ iflub ilustracji, w tym zdjecia
archiwalne ze zbiorbw muzealnych, agencji fotograficznych,
prywatnych i innych dostepnych zrédet);

> opracowanie techniczne: skifad i tamanie, skanowanie i obrébka
graficzna zdje¢ ( ok. 45 szt.);
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> korekta;

» druk —{gcznie w naktadzie 10 000 egzemplarzy (pierwsza czgsc: 5 000
egz., druga czesé: 5 000 egz.), format A4 lub zblizony, oktadka 4+4,
min. 170 g, potysk kreda, objetosc¢ srodka — 28 stron, 90 g, kreda, biysk,
kolorystyka $rodka 4+4, oprawa- szycie ( dwie zszywki);

> kolportaz — w minimum 15 lokalizacji wynikajgcych z zawartosci
wydawnictwa i wytycznych Zamawiajgcego ( lokalizacje w obrebie do
150 km od siedziby zamawiajgcego w terminie do 10 dni od wydruku).

¥ zapewnienie dystrybucjifekspozycji/przyjecia do dystrybuciji
przedmiotowego wydawnictwa (gazety) w ww. lokalizacjach

» przekazanie zamawiajagcemu otwartych plikéw wydawnictwa oraz jego
zawartosci w oddzielnych plikach umozliwiajgcych edycje (teksty,
ilustracje, grafiki, layouty, etc.) z przekazaniem praw autorskich
zamawiajgcemu do ich wykorzystania w dowolnym czasie i na
dowolnym pelu eksploatacji

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo kilkuetapowego zatwierdzania zamowienia
w czesciach ( w tym: layout, spiegel, lista tekstow i tematow z propozycjami
zdjedfilustracji, PDF przed przekazaniem do drukarni, z mozliwoscig dokonania
minimum 2 korekt przez Zamawiajgcego).

Tio historyczne:

W Ossowie 14 sierpnia 1920 r. walczyla Armia Ochotnicza. To tu po raz
pierwszy odparto bolszewikéw w ich pochodzie na Warszawe, kilka godzin
wczesniej nim odbito Wolke Radzyminska i dzien przed ostatecznym odbiciem
Radzymina oraz przed gtowng kontrofensywg znad Wieprza decydujgcg o
zwyciestwie w catej Bitwie Warszawskiej. To tu dzieki ofiarnej walce Polakéw
nie pozwolono przerwac frontu najblizej Warszawy, dzieki czemu nie
dopuszczono bolszewikéw do stolicy.

Zwyciestwo w Ossowie miato znaczenie nie tylko dla duchowego przetomu, ale
pozwolito ustabilizowac sytuacje wojskowg na tym najwazniejszym odcinku walk
z napierajgcymi na Warszawe jednostkami Armii Czerwonej.

W Ossowie wreszcie podczas walk $mier¢ ponidst ks. Ignacy Skorupka, ktory
polegt podczas boju 14 sierpnia 1920 r., a wczesniej byt zaangazowany w
formacje duchowg polskiej miodziezy. W dniach poprzedzajacych Boj pod
Ossowem jednym z elementow jego dziatalnosci, jako kapelana ochotnikéow
byto dodawanie otuchy miodziezy w czasie poprzedzajgcym ich wspdiny
wymarsz na front z Warszawskiej Pragi. Jego postawa szybko stata sie
wyznacznikiem odwagi | wiary w zwyciestwo. Kapelan ochotnikow szybko stat
sig, jakbysmy to dzi§ okreslili, ikong polskiego poswiecenia w walce
o niepodlegtos¢ Ojczyzny i przewodnika ku zwyciestwu.

Instytucja ma za zadanie upowszechnia¢ dziedzictwo historyczne i walory
turystyczne Ossowa, w szczegoélnosci odnoszace sie do wydarzen zwigzanych
z wojng polsko-bolszewickg, Bitwg Warszawskg 1920 roku i Bojem pod
Ossowem.
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0 wydawnictwie informacyjno-turystycznym:

Brief:

Wydawnictwo o charakterze cyklicznym, przy czym w ramach projektu
wydajemy dwie czesci pierwszego numeru. W latach kolejnych docelowo
bedzie wydawane co najmniej przez 5 lat.

Tytut do ustalenia w trakcie prac.

Wydawnictwo ma by¢ probierzem do budowy Zwigzku Miast Bohaterow Bitwy
Warszawskiej 1920 r. Znajdujgce sie w nim artykuty, informacje, zdjecia tj. tzw.
zawarto$¢ ma by¢ czerpana z miejsc takich, jak samorzady, instytucje, miejsca
pamigci i innych, ktére majg bezposrednio zwigzek lub poczuwajg sie do tradygji
i dziedzictwa 1920 roku.

Zawartos¢ powinna odwolywaé sie przede wszystkim do historii zwigzanej z
1920 r. i na tej bazie budowac¢ przekaz o walorach turystycznych konkretnych
miejsc, nawet tych o walorach przyrodniczych, rekreacyjnych i pozostatych
niezwigzanych stricte z historig 1920 r.

Wydawnictwo ma zachecac do zwiedzania i aktywnej turystyki objazdowej lub
stacjonarne] oraz poszerzania wiedzy nt. bogactwa lokalnego potencjatu
kulturotwérczego oraz poszerzania wiedzy historycznej na wlasng reke.

Ossow i Instytucja Kultury/Zamawiajgcy w Ossowie majg byé miejscem
centralnym i stanowic 0 przekazie kluczowym gazety.

Gazeta ma poszerza¢ wiedze historyczng nt. wydarzen 1919-1921.(,artykuly
historyczne”) i zda¢ relacje z realizacji projektu ,Modemizacja pawilonu
ekspozycyjnego z punktem informacji turystycznej z zastosowaniem
innowacyjnych i multimediainych rozwigzari technologicznych na terenie Parku
Kulturowego — Ossow Wrota Bitwy Warszawskiej,.

Dopuszcza sie¢ miejsce na reklame ( w pierwszym numerze bezptatng ,w celu
pozyskania reklamodawcow na nastepne numery, w latach przysziych w
ktoérych reklama bedzie ptatna).

Forma graficzna powinna by¢ atrakcyjna i nowoczesna, tekstowa, duzo
ilustracji, nawigzujgca stylistykg do ogéinodostepnych czasopism turystycznych
i przewodnikow krajoznawczych.

Zawarto$¢ wydawnictwa informacyjno-turystycznego:

Zakres tematyczny:

Na stronach periodyku powinny zosta¢ poruszone tematy z zakresu:

1. ,Prace modernizacyjne i adaptacyjne w pawilonie wystawienniczym” - moze
by¢ prezentowany w formie:

- rozkfadowki (2- 4 strony) w $rodku czasopisma,

- artykutu wiodgcego poprzedzajacego kazdg czesé 1-go numeru magazynu.

2. ,Wywiad z przedstawicielem samorzgdu powiatu wolominskiego” jako:

- wspolne stowo wstepne dyr. Instytucji Kultury i burmistrza Wotomina lub
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- klasyczny wywiad z burmistrzem lub
- artykut o inwestycjach w infrastrukture turystyczng w powiecie wotomiriskim
3. Wywiady”

Na stronach magazynu nie moze zabrakna¢ miejsca dla osob opiniotworczych
i gospodarzy miejsc zwigzanych z tradycjg Bitwy Warszawskiej.

Ze szczegodlng starannoscig nalezy dokona¢ wyboru rozmowcow i tematow,
ktore adresowane bedg w mniejszym stopniu do zwyklego czytelnika, za to
powinny ksztattowa¢ pozytywny wizerunek catego przedsiewzigcia wérod
miast, gmin i powiatéw zwigzanych z tradycjg 1920 r. Majgc na uwadze
przyszia wspolprace Instytucji Kultury z innymi osrodkami nauki i
muzealnikami, takze ich glosu nie mozna pomijac.

4.  Artykuly historyczne'/"Armia Ochotnicza ,/,Sylwetki bohaterow 1920 r.”

Dowddcy, zomnierze odznaczeni najwyzszymi odznaczeniami wojskowymi, Ci
ktorzy walczyli zardwno na froncie, jak i przygotowywali wojskowe
operacije w sztabie i na miedzynarodowej arenie politycznej — czy ich
znamy? Niektore sylwetki, jak posta¢ Marszatka Jozefa Pitsudskiego, czy
ksiedza Ignacego Skorupki - mimo iz sg znane - zasiugujga na ciggte
przypominanie i upamietnianie. Bitwa Warszawska to takze losy tysiecy
zotnierzy i cywildw, ktdrych bohaterska postawa miata ogromny wplyw na
ostateczny wynik krwawych zmagan. Na kartach periodyku winno znalez¢ sig
dla nich miejsce upamietniajgce ich czyny.

5. ,Z historig w tle”

Wybor tematdbw moze i powinien zaskakiwa¢. Artykuty powinny ukazywac
mniej znane oblicze wojny 1920 r. i unika¢ ,szkolnego® podejscia do
wybranych zagadnieri. Poprzez atrakcyjny dobdr tematow i sposob
przedstawienia powinniémy zaciekawi¢ i utrzymaé czytelnika przy
magazynie. W jednym numerze powinny znalez¢ sie dwa artykuly z tego
dziatu, zréznicowane tematycznie, aby zwiekszy¢ atrakcyjnosé przekazu.
Tres¢ kazdego artykutu powinien by¢ wzmocniony dokumentacjg zdjeciowa,
ikonografig np.:. plakatami wojennymi, materiatami archiwalnymi ze
zbiorow placowek muzealnych, naukowych oraz ze zbiorow prywatnych.

a0

6. Warto byg, warto zobaczyc

Miasta, miasteczka, obiekty powigzane z losami Bitwy Warszawskiej to nie
tylko historia — to takze miejsca bogate w walory przyrodnicze i
kulturowe. W gazecie nie moze zabrakng¢ opisu najmocniejszych punkidéw na
turystycznym szlaku, tj. np. Zalew Zegrzynski - mekka mitosnikéw sportow
wodnych, wedkarstwa i aktywnego wypoczynku, zaréwno latem jak i zimg;
Twierdza Modlin — zabytek na europejskg skale oferujgcy niezwykie
doswiadczenie dla oséb zainteresowanych architekturg fortyfikacyjng czy
Radzymin, Nadbuzanski Park Krajobrazowy, itp. State miejsce bedzie mialo
takze kalendarium licznych historycznych wydarzen plenerowych, jarmarkow i
festynow, koncertow, ktére stanowig atrakcje dla masowego turysty
spragnionego wyjgtkowego potgczenia waloréw poznawczych i rozrywkowych.

Wydawnictwo powinno:
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1. Promowaé miejsce zwigzane z Zamawiajgcym i realizowanym projektem
w ramach RPO WM na lata 2007-2013;

2. Zacheci¢ do odwiedzenia Ossowa, poznania historii, dla touroperatorow,
aby uaktualni¢ swojg oferte turystyczna, uwzgledniajgc wprowadzone przez
Instytucje Kultury rozwigzania technologiczne i program merytoryczny;

3. Wptywaé na moderowanie produkiu turystycznego w oparciu
o touroperatorow;

4. Dokonaé prezentacji pawilonu wystawienniczego przez pryzmat dziatan
Instytucji Kultury jako jednostki samorzgdu terytorialnego. Tresci
przekazywane w magazynie w sposob mozliwie szczegéiowy powinny
informowa¢ o planowanym i realizowanym zakresie prac. W magazynie
nalezato by zawrze¢ informacje o przewidywanych naktadach finansowych,
sposobie ich pozyskania, a przede wszystkim celowosci prowadzonych
inwestycji oraz korzysci wyplywajacych z podjecia dziatan dla same;
Instytucji Kultury a takze dla samorzadu gminy Wotomin. Adresatem tych
informacji mogg by¢ takze inne samorzady zwigzane z tradycjg Bitwy
Warszawskiej 1920 r., ktdre mogg dotgczy¢ do Instytucji Kultury jako
partnera wiodgcego w tworzeniu kompleksowej oferty turystycznej w oparciu
o tradycje historyczng;

5. Prezentowa¢ dokonania Zamawiajgcego i plany na przyszios¢ w celu
promocji witasnych dziatan wsréd spotecznosci lokalnej, budowy
$wiadomosci produktu turystycznego w innych samorzgdach, wypracowania
mozliwosci pozyskania partnerow wsrod pokrewnych instytucji kultury, jak
muzea i parki kulturowe, wzbudzenia zainteresowania Ossowem wsrod
potencjalnych turystow i zwiekszania frekwencji odwiedzajgcych Ossodw,
budowy marki Ossowa wsrod potencjalnych partneréw, sponsoréw, osob
interesujgcych sie historig, etc.

6. Wydawnictwo musi zawiera¢ obowigzkowo (zgodnie z Wytycznymi dla
beneficjentow w zakresie dziafari informacyjno - promocyjnych w ramach

RPO WM 2007-2013, dostepnymi pod linkiem:
http://rpo.mazowia.eu/identyfikacja/promocija-projekiu-
wspolfinansowanego-w-ramach-rpo-wm-2007-2013.html) odpowiednie

znaki graficzne, ktdre stanowig logotyp RPO WM zgodnie z zatgcznikiem nr

1 do wiw Wytycznych:

v logo Narodowej Strategii Spojnosci 2007-2013 w formie znaku
programu regionalnego, zamieszczone z lewej strony zestawienia
znakow,

v emblemat UE wraz z odwolaniem stownym do Unii Europejskiej oraz
odwotaniem stownym do Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego, umieszczone po prawej stronie zestawienia znakow,

v logotyp marki Mazowsze umieszczone pomiedzy logo NSS a
emblematem UE,

v informacje o wspoifinansowaniu projektu przez Unie Europejskg ze
$rodkow Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego.

Grupa docelowa wydawnictwa informacyjno-turystycznego:

Touroperatorzy, $rodowiska przewodnickie z Warszawy i okolic, grupy
turystyczne z kraju i =zagranicy, indywidualni tury$ci zainteresowani
dziedzictwem kulturowym na terenie Mazowsza, wielopokoleniowe rodziny,
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mieszkancy powiatu, ktérzy w ten sposéb uzyskajg kompleksowa informacje
o tym co i w jakiej skali dzieje si¢ na terenie Parku Kulturowego ,, Ossow Wrota
Bitwy Warszawskiej 1920 roku”, miodziez szkolna, zwigzki i organizacje
dziatajace na gruncie historii, potencjalnie moggce znalez¢ sie na tamach
gazety, samorzady i instytucje samorzadowe, w tym samorzad powiatu
wotominskiego, a w szczegélnosci organizator Instytucji/Zamawiajgcego czyli
Gmina Wotomin, mieszkancy Wolomina i Ossowa.

Termin dostarczenia przedmiotu zamoéwienia:
» pierwsza czesc do 31 lipca 2014 roku,
» druga czesé do 30 pazdziernika 2014 roku.

Kryterium oceny:

Przy wyborze ofert beda brane pod uwage nastepujgce kryteria:

Lp. |Kryterium Waga | Punkty
(Ogolna ocena atrakcyjnosci
koncepcji i/lub syntetycznego opisu 20% 0-10
wydawnictwa/gazety i jej funkgji

1.

2. |Cena 60% | 0-10
Doswiadczenie w opracowaniu

3. |wydawnictw informacyjno- 20% 0-10
turystycznych

Ogédlna ocena oferty = ilos¢ punktéw przyznanych za kryterium nr 1

(0- 10 punktéw) x 0,20 + ilo$¢ punktow przyznanych za kryterium nr 2
(0-10 punktow) x 0,60 + ilos¢ punktow przyznanych za kryterium nr 3

{0-10 punktow) x 0,20.

Miejsce skiadania
ofert:

Oferty zawierajgce:
¥' propozycje cenowa,
¥ koncepcje iflub syntetyczny opis wydawnictwa/gazety i jej funkgij
v oswiadczenie o dotychczasowym dos$wiadczeniu w opracowaniu
wydawnictw informacyjno-turystycznych i innych. (Zamawiajgcy moze
zazadac w trakcie oceny ofert przedstawienie do wglgdu
opracowanych wydawnictw przez oferenta) .

prosimy skiadac listownie lub osobiscie na adres:

Park Kulturowy — Osséw — Wrota Bitwy Warszawskiej 1920 r.
ul. Matarewicza 148, 05-230 Osséw

lub poczta elektroniczng na adres:

biuro@ossow1920.pl

w temacie piszac ,,gazeta”

"Nalezy poda¢ cene netto i brutto dla przedmiotu zamoéwienia™
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"Platno$é zostanie zrealizowana w terminie do 30 dni od otrzymania
faktury VAT"

W przypadku sktadania ofert listownie lub osobiscie obowigzuje forma

T apierowa.
Forma ztozenia B3

siert W przypadku skiadania ofert na podany adres mailowy obowigzuje forma

elektroniczna.

Termin zfozenia

ofort 19 maja 2014 r. do godz. 16:00.

Park Bulturowy
- Osséw -
Wreta Bitwy Warszawskiej 1920 roke
OSSOW, ul. Matarewicza 148
05-230 Kobylka
NIP: 1251819571, REGON: 146a8




